Landgericht Miinchen | ' 14' 86 08 -4 o
Lenbachplatz 7, 80316 Miinchen

Az: 21 023548/09 , Verk{indet am 9.7.2010
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| EINGEGANGEN

In dem Rechtsstreit

Bundesverband der Verbraucherzentralen und Verbraucherverbénde -~ Verbrau-
cherzentrale Bundesverband e.V., vertr. durch den Vorstand Gerd Billen, Markgra-
fenstr. 66, 10969 Berlin

- Klager -

gegen

Sky Deutschland Fernsehen GmbH & Co. KG, vertr. durch die perstnlich haftende

Gesellschafterin Sky Deutschland Verwaliungs GmbH, diese durch die Geschéftsfoh-
rer * Me-

dienallee 4, 85774 Unterf6hring
- Beklagte - '
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erlasst das Landgericht Miinchen |, 21. Zivilkammer, durch Vorsitzenden. Richter am
Landgericht , Richterin am Landgericht Illlund Richter am Landgerichi
-aufgrund der mandlichen Verhandlung vom 12.05.2010 am 9.7.2010 folgendes -

Endurteil:

I, Die Beklagte wird verurteilt, es bel Melidung eines fur jeden Fall der Zuwider-
handlung festzusetzenden Ordnungsgeldes bis zu € 250.000,—, ersatzweise

- Ordnungshaft bis zu sechs Monaten, zu unteriassen, nachfolgende oder mit
diesen inhaltsgleiche Bestimmungen in Vertrdge Uber Leistungen des Bezahl-
fernsehens mit Verbrauchern bei Bestellung Uber die Internetseite mit der Ad-

resse

https./imww.sky.de/web/abo/siebel/selling/boundary/aboAdressRH.do

einzubeziehen sowie sich auf die Bestimmungen bei der Ansprache des
‘Verbrauchers zu werblichen Zwecken zu berufen;

1. J Von (den AGB, von Sky, von Kabel Deutschland sowie
der Widerrufsbelehrung und) der datenschutzrechtiichen
Einwilligungserklarung habe {ch Kenninis genommen und
bestatige dies mit Absendung dieses Formulars.

in Verbindung mit der vorformulierten Regelung:

2. Mit Abschluss lhres Abonnementvertrages wiligen Sle ein, dass
Sky lhre angegebenen personenbezogenen Daten auch zu Mar-
ken'tingzwecken fur eigene Produktangebote per Telefon, SMS,
E-Mail und Post sowie zur Marktforschung nutzen darf. '



.

Iv.

Durch Versenden von Schreiben wie das als Anlage K2 beigefligte:

3. Mit der Buchung eines Angebotes willigen Sie zudem ein, dass
Premiere (ab dem 04.07.2009 Sky Deutschland) Ihre angegebe-
nen personenbezogenen Daten auch zu Markétingzwecken far
eigene Produktangebote per Telefon, SMS, E-Mail und Post so-
wie zur Marktforschung nutzen darf. '

Die Beklagte wird verurteilt, an den Klager € 200,00 nebst Zinsen in H6he von

. fanf Prozentpunkten Uber dem jeweiligen Basiszinssatz seit 19.12.2009 zu zah- -

len.
Die Beklagte trégt die Kosten des Rechtsstreits.
Das Urteit ist in Ziffer |. gegen Sicherheitsleistung in Héhe von € 7.500,00 und

im Gbrigen gegen Sicherheitsleistung in Hohe von 110 % des zu jeweils voll-
streckenden Betrages vorldufig volistreckbar.
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Premiare Femiahan GmbH & (o, XG» 22033 Hamburg

2209.730113

Herrn . Ihre Kundennummer:
lhre Smartcardnummery
Unser Zelchen:' .
Unsere Telefonnummer: 0180/511 00 oo*
QL4 Fure/Min. s dem dt Fermne Hotfunkpt eiva Mt chitnd: perwered by BT,

- . ~ Hamburg, 25.06.2009
Premlere wird Sky
Sehr geehrter Herr

am04.07.2003 heglnnt'_f'Or Sie ein neues Fernseherlebnis: Aus Premiere wird Skl Wir freuen uns, lhnen ein Enter-
tainment-Angebot von Weltkiasseformat anbieten zu kBrinen, Denn wir werden nlcht nur unseren Namen dndern: Auch
unser Programm haben wir volisténdig Uberarbeitet, um !hnen eine neve Dimenslon der Fernsehunterhaltung zu
prasentieren. . .

Was bedeutet dies jet2t konkret filr Sle? Das Wichtigste zuerst: hr aktueller Vertrag bieibt bls zum'Ende der
Laufzelt unverindert und lhr abonnlertes Programm empfangen Sle bis dahin zum alten Prels weiter, Uber Ihre
Mbaglichkelten, (m Anschluss lhren Vertrag 2u verldngern, werden wir Ste rechtzeitig informieren.

Mit dem 04.07.2008 erleben Sie neue, spannende Sky Sender, freuen Sie sich darilber ﬁinaus auf weltere
attraktlve Kanile. Eime genaue Ubersicht Ihres neuen Programmangebots finden Sie auf belgefOgtem Serviceblatt
Lhre neuen Sender ab 4. Jull”. - )

Um Ihnen von Anfang anunser neues Angebot In vollem Umfang prasentieren.2u kdnnen, bitten wir Sie um lhre Unter-
stiitzung. Bitte lesen Sle slch dazu <_1ie beigelegten Informationen aufmerksam durch,

Ab dem 04.07.2009 erfahren Sie 2udern auf unserer Homepage www.sky.de alles Wissenswerte rund um unsere
neuen Programmpakete. Soliten Sle sich dafil entschelden, sofort auf eines der neuen Sky Pakete 2u wechseln, geiten
dafir die Allgemeinen Geschafisbedingungen” von Sky. Um fir Sie volle Transparenz zu gewahrlelsten. haben wir die
Sky AGB diesem Schreiben beigefigt, .

Mit der Buchung eines Angebots willigen Sie zudem eln, dass Premigre (3b 04,07.2009 Sky Deutschiand) lhre ange-
gebenen personenbezogenen Daten auch 2u Marketingzwecken fiir elgene Produktangebote per Telefan, SMS, E-Mail
und Post sowie zur Marktforschung nuizen darf, Dlese Einwifligung kbnnen Sie Jederzelt per Post oder per E-Mail an
service@premere.de (ab 04.07.2009 service@sky.de) widerrufen.

lch winsche Jhnen nun viel SpaB mit Ihrem neuen Programmi

Leiterin Kundenmanagement

Prendsre Fernsehen GmbH & Co. ¥G, 22033 Hamburg, Telelon 019511 00 00+, Fax D1E0/S11 00 05", wwwpremle:e.dﬁ
HANKVEARINDUNG: Bayerische Hypo- und Verelnsbank AG Minchen, BLZ 700 20! 70, X0y, 66 6827020, 1BAN A5 7002 D270 0566 8770 20, SHIFT HYVEOEHMMXXX
KOMMANDITGES ELLSCHAFT; Sitz Unerf Bhring. Amisgedichl #anchen, HRA 80689
xo.mplt;i:;r en'lrjmm AEV Apennemenifeintehen Verwaltungs-GmbH, Siiz UntertBiving, Lardkeels Hinchen, Ammsgedcht Minchen HRB 145451
GESC SFUHRER:
014 Eaitin bus dem 1 Fesmetx Mobilfunkpreise sbwelchend; powered by BT, Wi sind \3gFch zvischen 07,00 1nd 24.00 Unrpersdntich 1 Sle da.



Tatbestand:
Die Parteien streiten um die Einwilligung zur Zusendung von Werbung.

Der Kladger ist der bundesweit titige Dachverband dér 16 Verbraucherzentralen der
Bundeslénder sowie weiterer 25 verbraucher- und sozialorientierter Orgénisatiohen_in
Deutschland. Geman seiner Satzung verfolgt der Klager den Zweck, die Verbraucher-
interessen wahrzunehmen, den Verbraucherschutz zu férdern, die Stellung des
Verbrauchers in der sozialen Marktwirtschatt zu stérken und zur Verwirklichung einer
nachhaltigen Entwicklung belzutragen. Der Ki4ger ist seit dem Jahr 2002 in die mitt-
lerwelle beim Bundesamt fur Jtistiz gefilhrte Liste ge}néﬁ § 4 UKIaG eingetragen.

Die Beklagte, die bis 4.7.2009 unter dem Namen ,Premiere” firmierte, bietet am Markt
Leistungen des Bezahtfernsehens an. Sie unterhait ein-e Internetseite unter der Adres-
se www,sky.de. Uber diese Internetseite lisst sich das kostenpflichtige Fernsehange-
bot der Beklagten erwerben, dem Verbraucher wird die Moglichkeit eingerdumt, die
Leistungen der Beklagten online zu bestellen.

Der Bestelivorgang ist dergestalt aufgebaut, dass nach einer Uberpriifung, ob .die
Leistungen am Wohﬁort des Verbrauchers erhéltlich sind, dieser seine persénlichen
Daten und seine E-Mail-Adresse sowie sein Geburisdatum in eine Anmeldemaske
eintragen kann. Sind die Daten vollstéindig eingetragen, betitigt der Verbraucher den
Button Weiter", um den Besfellvorgang fortzusetzen. Im folgenden Schritt, ‘der mit
+3/Bestétigen” Uberschrieben iét, werden dem Verbraucher die Bestelldaten ein-
schlieBlich seiner personenbezogenen Daten zusammenfassend dargestellt. Des wei-
teren enthélt die Internetseite eine Darstellung der Vertragslaufzeit sowie Darlegungen
zum Bankeinzugsverfahren. Hinsichtlich der genauen Seitenaufmachungen wird auf
das Anlagenkonvolut K1 verwiesen.



Der Bestellvorgang ist auf der Seite ,,SlBéstétigen" abzuschlieBen, wobei der Verbrau-
cher hierzu einen Button ,Jetzt bestellen" betétigen muss; Oberhalb von dissem But-
ton wird neben einem Kistchen, wo der Verbraucher ein Hakchen setzen kann, von
der Bekiagten folgende Klausel verwenglet:

- ,Von den AGB ’von Sky, von Kabel Deutschland sowie
der Widerrufsbelehrung und der datenschutzrechtlichen
Eipwilligungserkl&rung habe ich Kenntnis genommen
und bestétige dies. mit Absendung dieses Formulars.

Ich bin mit der oben beschriebenen Verarbeitung meiner
Daten einverstanden.” ‘

Sowoh| die AGB als .auch die Widerrufsbelehrung und die datenschutzrechtlichen .
Einwilligungen sind durch einen Link belegt. Betétigt der VVerbraucher den Link ,daten-
schutzrechtliche Einwilligungserkidrung” &ffnet sich ein gesondertes Fenster. In die-
sem Fenster findet sich flr de:: Verbraucher folgende Ertuterung:

-Datenschutzrechtliche Einwilligungserkisrung

Sky ist der Schutz ihfer persénlichen Daten und ihrer
Privatsphare sehr wichtigl Sky verpflichtet sich deshalb,
die geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen
streng zu beachten. Der Abonnent willigt mit Abschluss
dieses Abonnementvertrages ein, dass Sky die angebo-
tenen personenbezogenen Daten auch zu Marketing- -
. zwecken flr eigene Produktangebote per Telefon, SMS,
E-Mail und Post sowie zur Marktforschung nutzen darf.
Diese Einwilligung kann jedérzeit per Post oder unter



| der E-Mail-Adresse service@sky.de widerrufen wér-
den." ' ' '

Im Zusammenhang mit hrer Umfirmierung von ,Premiere" zu ,Sky" versandte die Be-
klagte weiter das als Anlage K2 vorgelegte Schreiben an ihre Abonnenten. Dort wird
die Mdglichkeit erldutert, auf eines der neuen Abonnementpakete‘ zu wechseln und
darauf hingewiesen, dass dann fir das neue Abonnement die allgemeinen Geschifts-
bedingungen von Sky gelten. Weiter findet sich in dem Schreiben folgender Absatz:

.Mit der Buchung eines Angebots willigen sie zudem
ein, dass Premiere (ab 4.7.2009 Sky Deutschiand) ihre
angegebenen personenbezogenen Daten auch zu Mar-
ketingzwecken fur eigene Produktangebote per. Telefon,
SMS, E-Mail und Post sowie zur Marktforschung nutzen
darf. Diese Einwilligung kénnen sie jederzeit per Post
oder per E-Mail an service@premiere.de (ab 4.7.2009

service@sky.de) widerrufen.”

Mit Schreiben vom 14.7.2009 (Anlage K3) forderte der Kiager die Beklagte zur Abga-
be einer strafbewehrten Unterlassungserkldrung auf, was die Beklagte mit Schreiben
vom 29.7.2009 (Anlage K5} und 30.7.2009 (Anlage K6) ablehnte.

Der Kldger ist der Auffassung, die genannten Klauseln seien AGB-widrig, so dass ihm
ein Unterlassungsanspruch zustehe. Eine Erkl&rung, wie sie die Beklagte konzipiert
habe, kombiniere in unzul4ssiger Weise die AGB-rechtiiche Bestatigungskiausel, die
Erkiéirung: zur Widerrufsbelehrung und die datenschutzrechtliche Einwilligung. Dies
fithre zu einer unangemessenen Benachteiligung des Vertragspartners, Er kdnne von
der Beklagten auch die Unterlassung entsprechender AuRerungen gemsR dem



Schreiben Anlage K2 verlangen. Die entsprechende Passage in dem Schreiben stelle
sich als Prototyp der Présentation einer unzuléssigen Bedingung dar.

Der Klager kénne von der Beklagten weiter den Ersatz einer Abmahnpauschale in
Hohe von € 200,00 verlangen, Dies entspreche der vom zustdndigen Referenten des
Kldgers aufgewandten Zeit fur die Erfassung von Verbraucherbeschwerden, die Aus-.
wertung von Unterlagen, die Uberprifung des Vorgangs in tatséchlicher und rechtli-
cher Hinsicht, das Verfassen des Abmahnschreibens sowie das Fuhren eventuell
nachfolgender Korrespondenz.

Der Klager beantragt daher:
l. Unterlassungsansprucﬁ

die Beklagte wird verurteilt, es bei.Meidung eines fir jeden. Fall der Zuwider-
handlung festzusetzenden Ordnungsgeldes bis zu € 250.000,—, ersatzweise
Ordnungshaﬂ bis zu sechs Monaten, zu unterlassen, nachfolgende oder mit
diesen inhaltsgleiche Bestimmungen in Vertrage Uber Leistungen des Bezahl-
fernsehens mit Verb_rauchern bel Bestellung Uber die Internetseite 'mit der Ad- .
resse

htips:/mww.sky.de/web/abo/siebel/selling/boundary/aboAdressRH.do

einzubezlehen sowie sich auf die Bestimmungen bei der Ansprache des
Verbrauchers zu werblichen Zwecken zu berufen:

1. O Von (den AGB, von Sky, von Kabel Deutschland sowie
der Widerrufsbelehrung und) der. datenschutzrechtlichen
Einwilligungserki3rung habe ich Kenntnis genommen und
bestétige dies mit Absendung dleses Formulars.




in Vt-;rbindung mit der vorformulierten Regelung:

2. Mit Abschluss Ihres Abonnementvertrages williger Sie ein, dass
Sky thre angegebenen personenbezogenen Daten auch zu Mar-
ketingzweéken fir eigene Prodﬁktangebote per Telefon, SMS, E-
Mail und Post sowie zur Marktforschung nutzen darf.

Durch Versenden von-Schreiben wie das als Anlage K2 beigefigte:

3. Mit der Buchung eines Angebotes willigen Sie zudem ein, dass
Premiere (ab dem 04.07.2009 Sky f)eutsthand lhre angegebe-
nen personenbhezogenen Daten auch zu Marketingzwecken fiir ei-
gene Produktangebote per Telefon, SMS, E-Mail und Post sowie
zur Marktforschung nutzen darf. )

I,  Zahlungsanspruch

die Beklagte wird verurieilt, an den Kléger € 200,00 nebst Zinsen in thé von
funf Prozentpunkten Uber dem Basiszinssatz seit Rechtshédngigkeit zu zahlen.

Die Beklagte beantragt
Klageabweisung.

Die Beklagte wendet ein, die gesteliten Antréige seien in der vorliegenden Form nicht
hinreichend bestimmt.

Die Beklagte ist der Auffassung, die Gestaltung der datenschutzrechtlichen Einwilli-
gung auf ihrer Internetseite entspreche den rechtlichen Vorgaben. Hierzu sei das Mar-
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* kieren eines Feldes auf einer Intemetseite ausreichend. Ein Verbot, eine solche elek-
tronische Einwilligungserkldrung mit weiteren Erklérungen zu verbinden, sei den ge-
setzlichen Vorschriften nicht zu entnehmen. Ausreichend sei, dass die Erklarung op-
tisch hervorgehoben sei, was nach Sinn und Zweck darauf abziele; ‘sicherzustellen,
dass der Verbraucher die Erkl4rungen auch tatséchlich wahrnimmt. Es solle also le-
diglich verhindert werden, dass die Einwilligung bei Formularverirdgen im Kleingedru-
cken versteckt wird und der Betroffene eine datenschutzrechtliche Einwilligungserkia-
rung durch Anklicken oder durch seine Unterschrift erteilt, ohne sich ihrer Bezugsge-
gensténde bewusst zU seln, weil er diese schlicht tibersieht. Dies sei bei der Gestal-
tung der Beklagten jedoch deswegen ausgeschlossen, weil optisch deutlich in der an-
zuklickenden Klausel selbst bereits die Links enthalten seien, durch die der Verbrau- .
_cher sich Uber den Wortlaut der Einwilligungserklarung vergewissern kénne.

Ein Koppelungsverbot fir datenschutzrechtliche Einwilligungserklirungen mit sonsti-
gen Einwilligungserkidrungen bestehe allenfalls bei schriftlichen Erklérungen, bei der
hier maBgeblichén elektronischen Erkl4rung sei jedoch ein ausdrlickliches Opt In, wie
as hier durch Ankreuzen eines Kastchens geschehe, vollkommen ausreichend. Da der
Kunde das Kastchen aktiv markieren mlsse, liege eine Opt-In- Erklarung vor, die auch
gesondert abgegeben werde, da sie gerade nicht in einem Dokument versteckt sei.
Die Gefahr, die Einwilllgungserkldrung neben den AGB und-der Wlderrufsbelehrung
zu Ubersehen, sel daher bei einem verstdndigen und aufmerksamen Verbraucher of-
fenkundig nicht gegeben.

Auch die Formulierungen in dem als Anlage K2 vorgelegten Informationsschrelben
seien aus diesem Grund nicht zu beanstanden, Bei dem allgemeinen Schreiben hand-
le es sich geréde nicht um Vertragsbedingungen, sondern wie fur jeden durchschnittli-
chen Verbraucher offenkundig, um elne unverbindliche Information. Der Versand die-
ses Schrelben sei gerade nicht bei Abschiuss eines Vertrages erfolgt, ob und wann
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der so angeschriebene Verbraucher einen Vertrag in der Zukunft abschliele, sei villig
offen. '

Zur Ergnzung des Tatbestands wird auf die zwischen den Parteivertreter gewechsel-

" ten Schriftsétze nebst Anlagen, das Protokoll der mindlichen Verhandlung vom
12.5.2010 sowie den Ubrigen Akteninhalt Bezug genommen.

Entscheidungsgriinde: -
Die zulassige Klage ist begrundet.
-1 Der Klagerin steht gegen die Beklagte ein Anspruch auf Unterlassung dér im
Tenor genannten Gestaitung auf ihrer Internetseite aus den §§ 1, 2, 3, 4, 8

Abs. 3 UK|aG in Verbindung mit §§ 307 Abs. 1 BGB, 7 Abs. 2 Nr. 3 UWG zu.

Die auf der Internetseite der Beklagten verwendete Klausel mit dem Wortlaut

Von (den AGB, von Sky, von Kabel Deutschland sowie
der Widerrufsbelehrung und) der datenschutzrechtlichen
Einwilligungserklérung habe ich Kenntnis genommen und
bestétige dies mit Absendung dieses Formulars.

Mit Abschlués lhres Abonnémentvertrages willigen Sie
ein, dass Sky lhre angegebenen personenbezogenen
Daten auch zu Marketingzwecken fiir eigene Produkt-
angebote per Telefon, SMS, E-Mail und Post sowie zur
Marktforschung nutzen darf.“
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verstéfit gegen § 7 Abs. 2 Nr. 3 UWG und fiihrt daher zu einer unangemessen

Benachteilung des Vertragspartners im Sinne von § 307 Abs. 1 BGB. Eine von
der Beklagten aufgrund der vermeintlich wirksamen Einwilligung versandte
Werbung wiirde, soweit sie durch telefonische Kurznachrichten (SMS) oder E-
Mails Gbermittelt wird, eine unzumutbare Belastigung im Sinne von § 7 Abs. 2
Nr.-3 UWG darsie[lem so dass die entsprechendé Klausel im Sinne von § 307
Abs. 2 Nr. 1 BGB unangemessen und deshalb nach § 307 Abs, 1 Satz 1 BGB
unwirksam ist, |

Einwilligungsklauseln wie die vorliegende, die so gestaltet sind, dass der Kunde
mit seiner Erklirung betreffend die Werbezusendung durch elektronische Post
gleichzeitig durch Ankreuzen eines gemeinsamen Kistchens weitere Erkiérun-
gen abgibt, sind von der Vorschrift des § 7 Abs. 2 Nr. 3 UWG nicht gedeckt. § 7

" Abs. 2 Nr. 3 UWG verlangt vielmehr, dass die Einwilligung mittels einer geson-

derten Erklarung erteilt wird (sog. gesonderle Opt-In-Erkldrung).

Zwar sieht der Wortlaut dieser Bestimmung nicht ausdrlicklich vor, dass fur die
Erteilung der Einwllligung eine geéonderte Erklarung erforderlich ist: Dieses Er-
fordernis ergibt sidh aber aus einer richtlinienkonformen Auslegung des hierin
verwendeten Einwilligungsbegriffs anhand der europsischen Datenschutzricht-
linle fur elektronische Komi'nunikation. RL 2002/58/EG (ABl. L 201 vom
31.7.2002, S. 37). Dort ist davon die Rede, dass die Einwilligung in jeder ge-
elgneten Weise gegeben werden kann, wodurch der Wunsch des Nutzers in
einer spezifischen Angabe zum Ausdruck kommt, die sachkundig und in freier
Entscheidung erfolgt; hierzu z&hit auch daé Markieren eines Feldes auf einer
Internetwebsite. ‘ '
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b)

Die Formulierung ,spezifische Angabe" macht d'eutlich. dass eine gesonderte,

nur auf die Einwilligung in die Zusendung von Werbung mittels elektronischer

Post bezogene Zustimmung des Betroffenen erforderlich ist. Dem wird die vor-

. liegende Klausel auf der Internetseite der Beklagten nicht gerecht, weil die da-

tenschutzrechtliche Einwilligungserki&rung in Textpassagen enthalten ist, die
auch andere Erkldrungen oder Hinweise enthalten, némlich die Hinweise zur
Einbeziehung der AGB sowie den Hinweis auf die Widerrufsbelehrung. Bei der-
art vorformulierten Erkldarungen fehit es an der geforderten spezifischen Einwil-
ligungserkldrung, wenn der Kunde — wie hier — kein bestimmtes speziell auf die
datenschutzrechtliche Einwilligungserkldrung bezogenes Kastchen anzukreu-
zen hat oder sonst eine vergleichbar eindeutige Erkiarung seiner datenschutz-
rechtlichen Zustimmung abgeben kann. Die geforderte spezifische Angabe ver-
langt vielmehr eine gesonderte, Erklérung durch zusétzliche Unterschrift oder -
indlviduelles Markieren eines entsprechenden Feldes (vgl. BGH MMR 2008,
731, 734 — Payback).

Dem kann auch nicht entgegengehaltén werden, eine geson_derté Erkldrung
Uber eine datenschutzrechtliche Einwilligung sei nur dann erforderlich, wenn es
sich um eine schriftliche Erklarung handle, sie sei jedoch entbehrlicﬁ, sofern die
Erklarung wie vorliegend elektronisch abgegéberi werde. Dass die hier zur Aus-
legung heranzuziehende Datenschutzrichtlinie insoweit nicht zwischen schriftli-

“cher und elektronischer Kommunikation unterscheidet, zeigt bereits der in der

oben genannten BGH-Entscheidung zitierte 17. Erwéigungsgrund der Richtlinie,
wonach grundséleich die Einwilligung in jeder geeigneten-Weise abgegeben
werden kahh, durch die der Wunsch des Nutzers datenschutzrechtlich einzuwil-
ligen in einer spezifischen Angabe zum Ausdruck kommt. Hierzu stellt die
Richtlinie ausdricklich klar, dass dazu auch das Markieren eines Feldes auf ei--
ner Internetwebsite .gehtrt. Die von der Beklagtenpartei angestrebte Unter-
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scheldung zwischen schriftlichen und elektronischen Erkldrungen findet in der
Richtlinie keine Grundlage.

Dem Kléger steht gegen die Beklagte weiter ein Anspruch auf Unterlassung der
entsprechenden Formulierung im Anschreipen gegeniiber Kunden, wie in Anla-
ge K2 geschehen, aus §§ 1, 2, 3, 4 UKlaG, 7 Abs. 2 Nr. 3 UWG, 307 Abs. 1
BGB zu.

In dem als Anlage K 2 vorgelegten Schreiben wiederholt die Beklagte den In-
halt der auf ihrer Internetseite enthaltenen Klausel tiber die datenschutzrechtli-
che Einwilligung und weist insoweit im Zusammenhang mit der Umfirmierung
Bestandskunden als potentielle Kunden eines erweiterfen Sky-Paketes darauf
hin, dass sie eine Einwilligung auch zur Werbezusendung per SMS und E-Mail
erteilen. Diese Klausel stellt aus den oben genannten Grilnden eine unange-
- messene Benachteiligung des Vertragspartners dar. Der Unterlassungsan-
spruch der Kldgerin bezieht sich auch auf die in Anschreiben wie Anlage K 2
enthaltenen Hinweise, die keine eigentlichen Vertragserklarungen darstellen,
da § 1 UKIaG nicht zwischen der Erst- und Weiterverwendung von Klauseln un-
terscheidet. Verwender ist daher auch, wer sich — wie hier die Beklagte — ge-
genlber einem Vertragspartner auf die in seinen AGB enthaltenen Klauseln be-
ruft und hieraus Rechte ableitet. Wie die Erklarung erfolgt, ist unerheblich. Sie
kann auch durch eine Aufforderung zur Angebotsabgabe, hier fir kiinftige Sky-
Paketé, oder durch eine Berufung auf die AGB erfolgen {vgl. K&hler/Bornkamm,
UKlaG, 28. Auflage, § 1, Rdn. 8).

Dem Klager steht gegen die Beklagte weiter ein Zahlungsanspruch in Héhe
einer Abmahnpauschale von € 200,00 gem4R §§ 5 UKlaG, 12 Abs. 1 Satz 2
UWG zu. Die Erforderlicﬁkeit der vom Kiéger angesetzten Aufwendungen und
deren Hohe hat die Beklagte nicht bestritten.
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4. Die Kostenentscheidung ergibt sich aus § 91 Abs. 1 ZPO, der Ausspruch {ber
die vorldufige Vollstreckbarkeit aus § 709 Satz 1 und 2 ZPO.



