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Prozessbevollmachtigte

W e
hat
die
ter
fiir

g en

der 2

t
mitndliche Verhandlung vom 25. Januar 2001 durch die Rich-

7
=

tinlauteren Wettbewerbs

7Zivilsenat des Oberlandesgerichts Diisseldorf auf

am oberlandesgericht ||| Gz HH v~ I

H erkannt:

Die Berufung der Beklagten gegen das am 8. De-
zember 1999 verkiindete Urteil der 12

kammer des Landgerichts Diisseldorf wird mit

der MaBgabe zuriickgewiesen, dass der hinter dem
tirteilsausspruch zu 1 b) folgende ,Wenn"-Zusatz
nur zum Ausspruch zu 1 a) gehért und dass der
Urteilsausspruch zu 1 b) wie folgt

neu gefaht wird:

L) ,DM 8.000,00 tiglich, wenn Sie

Haus oder Garten fiir Fernsehiilme z.

stellen! Tel.: 01908-60300 3,63 DM .M.

wenn unter der angegebenen Telefonnummer ein Ton-

band mit dem nachfolgenden Text abgspielt wird:




s

Hallo und herrlich willkommen. Wiz beg=iEan Sie recht harz-
lich in wuneerem Informaticnseystem. Bevor vir beginnen,
erlauben Sis unz eina kleinen Hinwels. Diesexr Flim wizd won
Power Videso produziert und koster nur 3,83 pro Minuca. Bei
technischan Prohlemen wahlen Sie bicce 02132/971185.

Sie gelangsn nun ing Inhaltsverzeichnis und kénnen gich mic
Hiife Ihrer Telafoncastatur gaziele Informaticnen sbrufen.
Ein kleiner Tip:; Sie brauchen kesine Ansags bis zum Schluf zu
hiheren, sondern kSnnen auch wahrend einer Anssge einfach in
pin anderes Mend wechseln. Driicken Sie einfach die Sterpchen-
tante oder dia Numer des gawsinschten Memis, Mit dexr Taste 1
arhalben Sie Informaticpen zum Thema Werbung 2uf privaten
Pkwh oder wie Sie Ihren privacen EBkw far Warbarvecks anbie-
ten kommen. Mic der Tasce 2 ezhalten Sie Informaclonen wie
Sie Ihre Hohntng gewinobringend fir Filmaurnehmen anbiscen
ydmmen_ Treffen Sie bicte Ihre Auswahl.

Wir ampfahlen Thnen, sich einen Stift upd einen Nerizzeccel.
bereitrulegen, den e&s folgen Informaciomen, die Sie sich
notieren scilten. Baben Sic keimen Stift zur Eand, $o empfeh-
1an wir Thosn vorerst sufzulegen, sich dfe pdtigen Ucensili-
g0 zu beeorgen und sich dann ezmeur cipzuwdhien. Digc spacc
Itnen Zeic und einen weireren unnétigen AnTuf.

Sie wAchcen jeden Monat bis zu 800 DM zusaczlich vardienen,

ghne dafdr arbaicen ru mdssan? Dann lassan Sie doch Inran
Pkw arbeicen, Gicher machcen &ie nuen ecfabren wise dar gsht.
Die Logumg ist ganz einfech. Vermisken Sis doch die Werbeflh-
the an Threm Bkw: Heckscheibe. Tiren, Moctorhaube cder Koifez-
raumdeckel gind idesl daffir. Sicher haben Sie auch schen Im

Berufsverkshr hincer einem Fahrreug mit Wesbeschriftzigen
gestanden und Ihnen dadurch Fizmen aufgefallen, die Sie bis
dahin nicht gekannoc haben. Die moparlicken Vergtungen sind
sbhingig wom der GradgSe und der Art der Werbung, dia Sie =n
fhrem Fahrzeug zulasgen. Fir einen einfachen Hecksaufklaber
gibc es 4n. aller Regel niche mehr als 50 DM. Far
Herbeschziftrige, die mit Hilfe einewr Folie auf Thren gasam-
ten Pkw aufgetragen werden, gibt es schen bis —u B500 DM. Die
Fondicienen sind won Thnen fred wverhandelbar. Achten &ie
sber in jedem Fall darauf, daf Sie einan sachziftlichen Ver-
trag echalten, in denen auch sclche Einzelheiten enthalcen
sind wie, wer haftec fiilr ecyaige Lackschiden, wenn die Folia
wieder entfernt wirrd. Wie kommt man nux an solche’ Werbeaufl-

Crdge? el ; =



Om Ihre Chanee, an solche Mﬂtﬁgﬂ i gelangen, =u verbes-
cexn, haben 5'13' mun die Méglichkeit, sich kostenlos ia eine
Datenbarnk eintragen mu lassen, auf die inrersssierte Firmen
und Werbeagenturen kcscenlos zugreifsn kémmen. Wit machen
scindig Werbung fiir diese Dacenbank und maillen stindig Werbe-
agencuren an und weisen auf diese Dacenbank hin. Incteressier-
te Firmen kfnnen sich nun ans dieser Datenbank Pkws heranssu-
chen, und sich direkr mwit den Haltexn diecar Fahrie.uge in
Verbindung seczen upd auch mit diesen die Konditionen aushsn-
deln. Wir mdchten ausdricklich baconen, daft wir dafdr keiner-
lei Vermittlungsgebihren erheben und sonst auch keine weirs-
ren Kosten fiir Sie eptstehen. Ihr Eintrag in diece Dacenbsnk
ist kostenlos und Sie bleibten mindescens sechs Meonate in
diecer Datenbank mic Ihrem Pkw-Angebot. Wenn Sie nicht aus-
dricklich widersprechen, verbleiben Sie weitera sachs Monste
kostenlos in diesar Dacenbank und préeentieren Thr Fahrzeug.
piese Datephank isc im Intermet weltweit rund um die Uhr
erreichbar unter dar Incernetadresse hpro:\\www.Zlamme.com.
Kleiner Tip am Rande: Sie képnexn dort auch andere Angebote
koscenlos prasentieren. Neben der Pkw-Dacenbank =antstahc
dort ein SchnSppocheanmarkt, in dem Sie ehenfalls kostenlog
mic Ihrem A:r:'gc-_hn: eingecragen werden kdnnen. Was immer Sie

veriaufen, causchen cder erwerben wollen, wir schreihen es

dorc hinein - Pogckarce gemidgh.

Wenn Sie sich nun kostenlos in diese Dacenbink eincragen

Jaspen mSchten, so isc diams ganz seinfach. Ubersenden %ie uns
‘taformaticnen: Thren MNamen, Ihre wolle

ainfach folgande
verge=sen, Thren

Anschrift, Teloefonmuomer birte onichc
Plew-Typ, Baujahr, Farbe, Lauflelstung pro Jzhr und ob Sie
str=fen- oder Garagepparkar sind. Postkerte genlige und das
ganza 1E:hi=-'.ken Sie bitre =m die Fizma Power Vidao Verlag,
poscfach 320 820, 4023 Disseldorf. Wir hoffen..dat yir Sie
qut baracen haben und wﬁrdr.‘*_u gns freuen, Sia in uwnsere Inter-
nec Pki-Datenbank aufpshmen zu kdmnen, Fir Ihre B Herhean-
gebora wimschen wir Ihunen viel Erfolg und viale Aufcrige.

pie Informaticnsancage izt pun beendec.
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11. Die Beklagte hat auch die Kosten des Berufungs-

rechtszuges zu tragen.
TIT. Das Urteil ist wvorlaufig vollstreckbar.

Der Beklagten wird nachgelassen, die Zwangsvoll-
streckung des Kliagers durch Sicherheitsleistung
in Hohe von 20.000 DM abzuwenden, falls nicht der

Kldger zuvor Sicherheit in gleicher HGhe leistet.

Die Sicherheitsleistungen kénnen auch durch
ﬁl selbstschuldnerische Bilirgschaft einer in der
ii. ' ; Bundesrepublik Deutschland geschaftsansissigen
‘Grofbank oder 6ffentlich-rechtlichen Sparkasse

erbracht werden.

I¥. Der Streitwert fiir die Berufungsinstanz und der
Wert der Beschwer der Beklagen betragen Jjeweils
—m———  90.000 DM.

Der Kliger ist ein eingetragener Verein, zu dessen Mitglie-
‘dern die Verbraucherzentralen der Bundeslander gehiren; sat-
zungsgemal bekampft er unlauteren Wettbewerb, der sich zum

Nachteil der Verbraucher zauswirkt.

Die Beklagte betreibt Telefonservicelinien. Fir ihr Angebot
?nh‘ﬁmah hat sie nach dem Vorbringen des Klagers mit felgenden Anzei-
&Eﬁ“ﬁewnrben, deren Urheberschaft sie in der Berufungsinstanz

hinsichtlich der Texte 2Zu b) und c) in BAbrede stellt:

a) .Thr:-Zmto kann arbeiten!
Werbung anf privaten PEW's. Bis zu 800,— DM
p-Mon. Tel. 01807 — 71303 (AT & G 2,42 DM 65 1 e



b) ,8.000,- DM taglich, wenn Sie ihre Wohnung/Haus

oder Garten fiir Fernsehfilme z. Verfiigung stellen!
Tel.: 01908 - 60300 3,63 DM p.M., http://www.™

¢) ,Spitzenverdienst mit 0190!! Bis 20.000,- DM p.M.
Infos noter: 01908 - 60301 (2,62 DM p.M. )™

Personen, die die zi a) und c) angegebenen Telefonnummern an-
rufen, horen die im Ausspruch des landgerichtlichen Urteils
angegebenen Ansagetexte; bei einem Anruf der unter b) angege-
benen Telefonnummer wird der vorstehend im Bbschnitt T. der
Entscheidungsformel des vorliegenden Senatsurteils wiederge-
gebene Text abgespielt. Die Ansagedauver der unter a) und b )
angegebenen Texte betrigt etwa 8, diejenige des unter c) an-

gegebenen Textes etwa 7 Minuten.

Der Kliger hialt dieses Verhalten unter dem Gesichtspunkt der
irrefthrenden Werbung und des Kundenfangs durch Tauschung fiir
wettbewerbswidrig im S5inne der §§ 1 und 3 UWG. Er hat wor dem
Landgericht vorgetragen, private Endverbraucher konnten nicht
libersehen, welche Kosten bei einem Anruf der angegebenen Ser—
vice—Nummern auf sie zukdmen. Die Ansagetexte seien betont
langsém und mit vielen Pausen gesprochen, um das Telefonat
miglichst lange auszudehnen, dementsprechend auch m&glichst
hohe Fosten fiir den Anrufer zu verursachen und das an die Be— .;j
klagte anszukehrenden ;Honorar® miglichst hoch zu treiben.
Grthtenteils seien die Ansagen belanglos und bdten auch nicht
die vofgetauschte Moglichkeit, ein konkretes Angebot zu er-
halten. Zwar konne der RAnrufer das Gesprach jederzeit been-—
den, die durch die Werbung verrangig angesprochensn Personen
hérten die Bnsage aber dennoch iiberwiegend bis zum Ende, weil
sie dringend auf eine Verdienstmotglichkeit angewiesen seien
und hofften; im weiteren Verlaul der Ansage doch noch eine

solche vermittelt zu bekommen.

Die Beklagte hat vor dem Landgericht geltend gemacht, nach

dem Lesen der Anzeigen miisse jedem Anrufer klar sein, dass ‘es



sich um einen entgeltlichen Dienst handele. Eine direkte Ver—
dienstméglichkeit werde niemandem vorgetiuscht. Niemand kGnne
annehmen, iber einen einfachen Anruf Werbeflachen auf seinem
PEW werkaufen zu kénnen. Schen der erste Satz verdeutliche;
dass es sich um ein Informationssystem handele. Bereits nach
einem Teil des Ansagetextes erfahre der Anrufer, er kénne
sich in eine Datenbank eintragen lassen. Das Unterhalten die-—
ser Datenbank sei fir sie - die Beklagte - mit erheblichen
Kosten verbunden, sie bewerbe diese Datenbank auch regelma-
Big. Dennoch habe sie dem Klager chne Anerkennung einer
Rechitspflicht angeboten, die beanstandete Anzeige nicht ﬁehr

ZUu verpffentlichen.

Das Landgericht hat dem Klagebegehren entsprochen und der Be-
kKlagten unter Androhung der gesetzlich vorgesehenen Ordnungs—

mittel untersagt,

im geschaftlichen Verkehr zu Zwecken des Wettbewerbs

fiir Verdiensttitigkeiten wie folgt zu werben:

a) ,Ihr Ruto kann arbeiten!
Werbung auf privaten PEW’/s. Bis zu 800,- DM

p.Mon. Tel 01907 - 71303 (AT & G 2,42 DM p.M.)"%,

b) ,8000,- DM taglich, wenn Sie Thre Wohnung/Haus
oder Garten fir Fernsehfilme z. Verfiigung stellen!
Tel.: 01908 — 60300 3,63 IM p.M, hitp://www.-™,

wenn unter den angegebenen Telefonnummern ein Tonband

mit dem nachfolgenden Text abgespielt wird:




ser Eervice wird von Powar Video in Zusammenarbeit mit der Agenrur
Teranie produziert. FPir diesen Anruf berechnet TIhnen die Deutsche
Telekom 2,42 DM/pro Minute.

Mehr Informatiocnen zum Anbierer erhalten Sie unter dexr gebihrenfreai-
.en Rufnummer 0130/190190. Sia gelangen jetzr ins Ruswahlmeng und
haben nun die Méglichkeit mirc Hilfe Threr Telefontasracur gezisite
Abfragen zu starten.

Zu diesem Zweck solits Thr Telefon auf H&hrfrequenzwahlverfahren
eingestellt sein. In aller Regel kénnen Sie dies mir der Tastenkon-
binatien ‘Stern-Pfeil -Starp: erreichen. BRei Problemen schanen Sig
bitte in die EEdiEﬂungE‘anleitung Ihres Telefons pder fragen Sie den
Hersteller._

Sie Informationen zum Thema ‘Werbung auf Privaten Plkwe<; mit der ‘
Taste 2 kénnen Sie einas Datenbankabfrage starcen undg sich gezielp
Bintrige ‘aus dieser Datenbank per Telefax abziehen; mit der Tasrs 1
Brhalten Sie Informationen zum Internetmarktplatz und Schndppchen-
markt; mit der Taste 5 kénnnen Sie in die Hobbyhérse Gelangen und
orhalten aktuelie Auktionstermine. Treffen Sie bitten Ihre Auswahl

Wir empfehlen Ihnen, sich sinen Stift und einen Notizzerrml bereir-
zulegen, denn es folgen Informationen, die Sie sich notieren soll-
ten.. Haben Sie keinen Stifc zur Hand, go ermpfehlen wir Thpoen wvor-
erst aufzulegen, sich die ;:Gtigen Utensilien zu besorgen upg sich
danfl ernsut einzuwihlen. pieg Spart Ihnen Zeit und eipeg weiterep
unndtigen Anruf.

£ie méchten bis =y Jjoeden Monat bis zu BOO DM Zugatzlich verdienen

chne dafdr arbeiten zu missenz Dann lassen Sie doch Ihren Pkw arhei-

ten. Sicher mdchten Sie mun erfahren wie dag geht. Die LOsung dise

ganz einfach. WVermieten Eie doch die Werbefliche ap Threm plos.
Heckscheibe, Tiren, Motorhzubes oder ¥offerraumdecksl Sind ideal “
dafir. Sicher haken Eie'auch schon im Berufsverkehr hinter einem
Fahrzeug mit Werbeschriitzﬁgan gestanden und Thnen sind dadurch
Firmen aufgefallen, dia Sie bis dahin niche gekannt haben. pie
monatlichen Vergitungen sind abhingig von der Grage und der Axt der
Werbung, die Sie an Threm Fahrzeug zulassen. Far einen einfachen
Heckaufkleber gibt es in aller Regel nichr mehr als sp oM. FOr
Werheschriftzﬁge. die mit Hilfe einar Folie auf Thren gesamten Pkw
aufgetragen werden, gibt es schon bis zu 800 DM. Die Honditionen

sind von Thnen frei verhandelbar. Achten Sia aber in jedem Fall ’
darauf, daf Sie einen schriftlichen Vertrag erhalten, in densn auch
Solche Einzelheicen enthalten sind, wie r'Her haftet far erwaige
Lackschaden, wenn die Folie wieder entfernt wird'. Wie kommt mar

nun an solche Werbeauftrige?
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Um Thre Chance, an solche Auferdge zu gelangen, zu verbescern,
haben Sie nun die Mbglichkeit, sich kostenlos in eine Datenbank
eintragen zu lassen, auf die interessierce Firmen und Werbeagentu-
ren kostenlos zugreifen kdnnen. Wir machen standig Werbung far
diese Datenbank und mailen standig Werbeagentur an und weisen auf
diese Datenbank hin. Interessierte Firmen kénmen sich nun aus die-
fer Datenbank Phws hergussuehun und sich direkt mit den: Haltern
dieser Fahrzeuge in Verbindung setzen und auch mit diesen die Kendi-
tionen aushandeln. Wir méchten ausdriicklich betcnen, daf wir dafir
keinerlei Vermittlungsgebihren erheben und sonst auch keine weite-
ren Kosten f0r Sie entstehen. Ihr Eintrag in diese Datenbank ist
Euscenlcs und Sie bleiben mindesteps & Monate. in dieser Datenbank
mit TIhrem Pkw-Angebot. Wenn Sie nicht ausdricklich widersprechen,
verbleiben Sie weitere & Monate kostenlos in dieser Datenbank und
prisentieren Ihr Fahrzeug. Diese Datenbank ist im Interner weltweit
rund L die Uhr: ‘erreichbar ‘unter der Internetadresse
heep: A\ \www. flamme . com. Kleiner Tip am Rande: Sie kénnen dort auch
andere Angebote kostenlos prisentieren. Meben der Fkw-Datenbank
eptsteht dort ein Schnippchenmarkt, in dem Sie ebenf=z1ls kostenlios
mit Ihrem Angebot eingetragen werden kénnen. Was immer Sie verkau-
fen, tauschen oder erwerben wollen - wir schreiben es dort hinein -
Postkarrce geniigt.

Wenn Sie sich nun kostenlos in diese Datenbank eintragen lasszen
mochten, £0 ist dies gan: einfach. [becsenden Sie uns einfach faol-
gende Informaticnen:

- Ihren Namen

- Ihre volle Anschrift

- Telefonnummer bitte nicht vergessen

- Thren Pkw-Typ

- Baujahr

- Farbe

- Laufleistung pro Jahr

- und ob Sie Strafen oder Garagenparker sind;

Postkarte gendgt und das ganze =schicken Sie bicte an die Firma
Power Video Verlag, Postfach 32 D8 30 in_4023 Disseldorf. Wir hof-
fen, daB wir Sie gut heraten haben und wirden uns freven, Sie in
Unsere Internet-Datenbank aufnehmen zu k@nnen. Fir Thre Fiow Werbean-
gebote winschen wir Thnen viel Erfolg und wiele RAuftrige. Dis Infor-

mationsansage ist nun beendet .
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c) ,Spitzenverdienst mit 0190!! Bis 20.000,- DM
p.M. Infos unter: 01908 - 60301 (3,63 DM P.M_ )™

wenn unter der angegebenen Telefonnummer ein Tonband

mit dem nachfolgenden Text abgespielt wird:

uH-Ell].D und herzlich willkommen in mnseren Informationssystem.

" Bevor wir beginnen erlauben Sie uns noch einen kledinen Hin-
wels: Dieser Service wird wvon Power Video produziert und
kostet nur 3,63 pro Minute. Bei technischen Problemen wi3hlen
Sie 02132/971155. Sie konnen die nun folgenden Informationen
auch per Fax unter der Hummer 0150/860302 abrufen. Wir emp-
fehlen Thnen, sich einen Stift und einen Notizzettel bereit- (5
zulegen, .so brauchen Sie sich nicht noch einmal einzuwihlen, h"
fallg fSig sich Notizen machen michten.

Hallg und herzlich willkommen: Mit telefonieren wviel Geld
verdienen: HWie das funktioniert, wollen wir Ihnen nachfol-
gend in wenigen S3atzen erlautern. Ebenso werden wir Thnen
Quellen und Anlaufadressen zu diesem Thema zur Verfdgung

ELellen. Die Service-Rufnummer der deutschen Netzbetreiber
im Bereich 0190 gelten bei den meisten Verbrauchern als

sogenannte Sex-Rufnummern; hervorgsrufen durch die aggressi-
a8 Fernsehwerbung fiir sogenannte Flirtjet oder Daytinglines
im :aa'chtprngram der privaten Fernsehsender., Der Service
0190 ist-aber weitaus mehr. Birsen— und Wirtschaftsdienste,
Horoskope: und Wetterdienste sowie Beratungen und Dienstlei-
stungen gehoren ebenso dazu wie Nachrichten und Sportinforma-
tionen oder Gewinn- und Unterhaltungsspiele. Auch Sie kiénnen
zich heute Thr eigenes Anrufmanagement schaffen und durch
den Einsatz modernster Technologie Ihren Kunden ehtsP:echen— ‘.
de Informationen kurzfristig ond aktuell gegen Gebilihr zur
Verfigung stellen. Tm o5 gleich vorweg zu nehmen: Der Ein-
satz einer Service-Nr. erfordert wedsr =in Telefon noch
gpinen Anrufbeantworter, Faxgerdt, PC oder sonstiges techni-
schen Zubr-_-i:n!:r. Der Besitz einer Service-Nummer reaicht be-
reits aus, um hiermit sofort sehr hohe Einkinfte eczielen zu

kinnen. Es kann fast jeder-an dieser lukrativen Verdienstmdg-
lichkeit ceilhaben.:Es: ist auch egal, ob Sie den Service
hauptberuflich cder nur nebenberuflich ausdben. Wieviel Sie

letztlich werdienen wollen, hangt einzig und allein davon
ab, zu welchem Angebot 5ie sich enctschliefen und wisviel
Warbung Sie dafdr machen. RAuch wenn Bie keine Idee und kein
Konzept fOr ein 0120iger Angebot haben, ist es-£Gr Sie trobz-
dem moglich,in diesen std@ndig wachsenden Markt einzusteigen
und kraftig mitzuverdienen, Wahlen S5ie dann die einfachste
Méglichkeit und mieten Sie sich von einem entsprechenden
Provider eine eigens Service-Rufnummer. Aber auch wenn 5Sie

#ina JIdee haben, sollten Sie sich mic diesem Spezialisten
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auf jeden Fall in Verbindung setzen. Denn auch eins Idee
alleine kann Thnen gute Einkiinfre bringen, wenn ein Provider
diese Idee aufgreift, produziert und =uf Sendung bringt,
gind Eie immer daran beceiligt. ErschlieBen Sie =sich noch
heute neue fir Sie gewinnbringende und umsarztrachtige MSg-
lichkeiten - seien Sie dabei. 20.000 DM im Monatr sind keine
Seltenheir bei entsprechenden Angeboten und wvor allem: Sie
bendtigen kein Hapital, um sich in diesem Markt zu ‘etablie-

Ten.

Also fassen wir zusammen, was Sie ffir dis Umsetzung benéti-

gen:

1. Eine sogenannte Service-Rufnummer; die bekommen Sic wvon
einem sogenannten Provider For Telefonmehrwartdienste. Eipe
Liste aller Provider finden Sie in der Zeirschrift Teletallk.
Die ist in jedem Bahnhofsbuchhandel zu kaufen gibt. Hier
finden Sie nicht nur ein aktuelles Verzeichnis aller Provi-
der oder der wichtigsten Frovider, sondern erhalten alle
Informationen, die den déerzeitigen peuen Fommunikationsmarke

. abhandeln. Sie kdnnen diese Zeitschrifr auch abonnieren, was

wir empfehlen; so daf Sie immer informiect sind, was sich
gerade am Markt ereignet und wohin die Entwicklung gehr .

Ms .z'weil:es bendtigen Sie ein Angebor. Hier kBnnen Si= sich
ebenfalls’ auf ein ZAngebor aufschalten, das schon am Marko
etabliert ist; will heifen: ein Angebot, das schon bei einem
Provider produziert wurde und nachweishare Umsitze f£3her.
bies k&onen Sie mit fast jedem Provider Erei verhandeln,
-:Frakti'sch sieht es dann =0 aus-: Sie bewsrben einen Telefon-
(Service und erhalten Pro Minute einen gewissen Betrag als
iPrnvisian__ Wenn Sie also bedingt duorch Thre Werbung dafiar
I.sm."gen. daf recht wiele Leitungen frequentiert werden, wer-
idienen Sie an jedem Anruf und an- jeder Minute mic. Es gibt
{¥ier verschiedenen Tarife. Jede Tarifgruppe darf nur bestiom-
Jte Angebote fahren, die fir diese Tarifgruppe genehmige
Iwurden. Die ﬁﬁhe der Provision handeln Sie mitc Ihrem Provi-
|der . aus. Eine persénliche Beratung zum Thema TelefonmehruerEs
diengre kénnen Sie beim Geschaftskundenservice der einzelnen
| Proviger erhalten oder aber auch bei der Agentur -Multimedia
in Hannover, Tel. 0511/8060101. Diese Agentur kann Thnen
auch bei der Vermittlung an einen Provider behilflich sein,
£alls Sie Interesse daran haben, sich in diesem Bereich =zu
Btablieren. Soweit wir informisct sind, ist diese Beratung
kostenlos. Wir bedanken uns f£0r Thre Interesse und wirden
uns: Ereuen, Sie wieder in unserem Informationssystem begri-
Ben 2y darfen N



Zur Begrindung hat es ausgefiihrt, die unter a) wiedergegebenas
Anzeige sei irrefithrend, weil der durchschnittliich infnrmier;
te, aufmerksame und verstiandige Durchschnittsverbraucher ihr
entnehme, die Beklagte verfilge iiber sine Liste von Unterneh-—
men, die Werbung auf fremden PEW plazieren méchten und erwar—
te;, dass ein direkter Kontakt zu einem sclichen Unternehmen
hergestellt werde. Statt dessen werde ihm nur mitgeteilt, er
ktonne sich in eine Datenbank eintragen lassen. Die Anzeige
seil auch unter dem Gesichispunkt des Kundenfangs durch Tau-
schung sittenwidrig. Die Beklagte erschleiche sich die Ent-
scheidung ihrer Kunden dhnlich den vorbekannten und fiir sit-
tenwidrig befundenen Fdllen, in denen in Inseraten hche Ver-— 3
dienstméglichkeiten in Bussicht gestellt worden seien, der
Werkbende den angelcockten Interessenten aber nur Waren habe
verkaufen wollen. Da die Beklayte nicht vorgetragen habe,

dass die Eintragung in ihrer Datenbank auch nur zu einer ein-
zigen Vermittlung gefihrt habe, kGnne man davon ausgehen, es
komme ihr letztlich nur auf die Vermarktung ihrer Telefonan-
sage und nicht auf die Vermittiung von Werbetriager-Vertridgen

an. Dem Anrufer entstiinden durch die 8-miniitige ZAnsage Ko-

sten in HbShe von 19,30 DM.

Der unter ¢} wiedergegebenen Anzeige entnehme der durch-
schnittlich informierte, aufmerksame und verstindige Durch-
schnitisverbraucher, die Beklagte gebe konkrete Hinweise zur
Geschaftstidtigkeit auf dem Telefonmehrwertsektor und erwarte,
dass ihm taugliche Geschaftsideen und die Adressen von Provi-—
dern und einschlagiqg tatigen Werbeunternehmen benannt wiirden.
statt dessen bekomme er vollig wertlose und allgemein gehal-
tene TInformationen tber Telefonmehrwertdienste an sich; die
einzige Telefonnummer, die ihm mitgeteilt werde, sei diejeni-
ge eines Provider—Vermittlers, wobei die Beklagte noch nicht
ginmal angeben kinne, ob dessen Dienste kostenlos seien oder
nicht. Fiir die 7-minititige Aussage misse er Kosten in Hohe von
25,41 DM auiwenden. Zudem fordere sie zu unlautersm Wetthe-

werb auf, namlich dazu, selbst einen ideenentleerten Mahr-—
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wertdienst aufzuziehen. Die im ibrigen nur auf die zu a) wie-—
dergegebene Anzeige abgegebene Erkldrung der Beklagten, die-
ses Inserat nicht mehr zu schalten, sei v6llig unverbindlich

und habe die Wiederholungsgefahr nicht beseitigt.

Hiergegen richtet sich die Berufung der Beklagten, mit der
sie ihr erstinstanzliches Vorbringen wiederholt und erginzt
und wortragi: Dér Hinweis auf ein Informationssystem im er-
sten Satz des Ansagetextes zu a) besage fiir den Anrufer, er
erhalte Informationen dariiber, wie er sein RAuto zu Werbezwek-—
ken wermarkten kénne. Sollte ein Anrufer sich tatsachlich wi-
der Erwarten mit dem Informationssystem konfrontiert sehen,
kénne er den Anruf innerhalb der ersten 24 Sekunden der Ansa-—
gedausr kostenfrei beenden. Er erhalte auch eins Gegenlei-
stung, namlich durch die Eintragung in die Datenbank die Mdg-
lichkeit, das eigene Fazhrzeug interessierten Unternehmen fiir
Werbiezwecke anzubieten. Bereits bei Begriindung der Datenbank
gegen Ende des Jahres 19297 habe sie mehr als 2000 Werbe-
schreiben an Werbeagenturen wverschickt; drei von ihnen hitten
darauthin unmittelbar um Zusendung des Adressenbestandes ge—
haten. Die Anzeige sei auch nicht sittenwidrig, weil der
Preis fiir die Inanspruchnahme dieses Dienstes pro Minute aus-—
driicklich angegeben sei. Die zu b) und c) wiedergegebenen An—
zZeigen habe sie nicht geschaltet. Hinsichtlich dieser beiden
Anzeigen sel sie auch nicht Anbieterin der betreffenden Tele-—
fonmehrwertdienste und habe auch nicht die Ansagetexte ver-
faBt; dies habe vielmehr die Agentur Terhany aus Bielefeld
getan. Sie - die Beklagte - sei lediglich Produzentin und von
Terhany mit der technischen Umsetzung des Angebots beauftragt
gewesen; sie habe Terhany zu diesem Zweck die technische
Plattform und in diesem Rahmen auch die in den ARnzeigen ge-
nannten Telefonnummern zur Verfiigung gestellt. Seil Au-

gust 2000 gebe es die beiden in den Anzeigen zu b)) und c) ge—
nannten Telefonnummern nicht mehr. Die unter beiden Nummern
erfolgenden Anrufe seien ebenfalls wiahrend der ersten 24 Se-

kunden kostenlos gewesen.
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Die Beklagte beantragt,

das angefochtene Urteil abzuindern und die Klage ab-

Zuwelisen,

hilfsweise, die Revision zuzulassen und ihr zu ge-—
statten, die Zwangsvollstreckung durch Sicherheits-—
Ieistung, die auch in Form einer selbstschuldnerischen
Burgschaft einer Deutschen Bank oder eines &ffentlich-

rechtlichen Kreditinstituts erbracht werden kbnne, ab- :

zuwenden.
Der Hlager beantragt,
Zu erkennen, wie geschehen,

hilfsweise, die Beklagte hinsichtlich der Antrige

zu 1 b) und 1 ¢} unter Beibehaltung der Antrdage im
iibrigen zu werurteilen,;

ne-- im geschdftlichen Verkehr zu Zwecken des Wettbe-
werbs fiir Verdienstméglichkeiten wie folgt werben zu

lassen ot

Er verteidigt das angefochtene Urteéil und tragt erganzend
TOIr:

Die Anzeigen zu b) und ¢} seien im Zusammenwirken mif der Be-
klagten aufgegeben worden. Die Beklagte sei Inhaberin der zu
b) angegebenen Internet-Kontaktadresse «WwWiw. localscout.de™,
bezeichne sich in der Bandansage zu b) selbst als Hersteller
der Filme und gebe in den Texten zu a) und b) ihren Namen als
zustandiger Adressat fiir Postkarten-Antworten an; aus der
Sicht des Verbrauchers bezeichne die Beklagte sich durch die
Verwendung der ,Wir“-Form als Anbieter und Erbringer der
Dienstleistung. Auch sei die Beklagte Inhaberin der in den
Anzelgen zu b) und ¢} angegebenen Rufnummern; jedenfalls haf-

te sie unter dem Gesichtspunkt der Storerhaftung.
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Wegen weiterer Einzelheiten des Sach- und Streitstandes wird

auf den TInhait der Gerichtsakten nebst Ani
men,

4gen Bezug genom-

Entscheig UNgsgrinde

Die Berufung der Beklagten ist zuldssig, aber unbegriindet. gzn
Recht und wvon der Beklagten unbeanstandet hat das Landgericht
die Prczeﬁfﬁhrungsbefugnis des Klagers aus $ 13 Bbs. 2 Nr. 3

UWG bejaht; auf die diesbeziiglichen Ausfihrungen im angefoch-

Zutreffend hat das Landgericht dem Kldager einen Unterlas—
Singsanspruch aus den 5§ 1 und 3 Uwe gegen die Beklagte Zuer-—

kannt, denn die angegriffens Werbung ist Sowohl irrefithrend

Alle drei Anzeigen sind irrefithrend. Sie enthalten irrefith-
rende MAngaben iiber die Beschaffenheit der Leistungen, die der
Verbraucher erhalten hat, wenn er eine der in den Anzeigen
angegebenen Telefonnummarn anwahlte. Die Anzeige zu a) er-
weckt in erheblichen Umfang bei den angesprochenen Verkehrs-
kreisen den Eindruck, die hinter der angegebenen Telefonnum-
mer stehende Person sei jemand, der selbst PEKW-Werbeflichen
mieten will oder doch wenigstens iber eine Liste mit den Na—
men und Anschriften solcher Unternehmen verfigt, die private
PEW's fiir ihre Werbung nutzen wollen., In Wahrheit bietet die
Beklagte im Ansagetext aber nur dia Moglichkeit, sich in eine
Datenbank eintragen zu lassen, von der vollig ungewif ist, ob
sich Uberhaupt einmal ein Unternehmen, das auf privaten PKW’s
werben will, in der Datenbank iilber die dort eingetragenen
Personen Informationen beschaffﬁ, und bei der es jedenfalls
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angesichts der grofien Zahl der dort nach dem ¥mrbriﬁ§§ﬁi

Beklagten aufgefithrten ca. 40.000 Interessenten sehr

auf die Anzeige hin in die Datenbank eintragen 138t. Demeng—
sprechend hat die Beklagte auch keinen Fall vorgetragen, _;
ein an PEKW-Werbung interessiertes Unternehmen nach einer ﬁgy
frage der Adressen aus der Datenbank der Beklagten an eineﬁ}T

der dort Eingetragenen herangetreten ware.

Die Anzeige zu b) weckt bei erheblichen Teilen der angespro-
chenen Verkehrskreise die Erwartung, nach BEnw3hlen der dotrt
angegebenen Telefonnummer mit einem Unternehmen verbunden zu ”'%é
sein, das entweder selbst Filme produziert und hierzu Inter- -
essenten sucht, die ihre Wohnung, ihr Haus oder ihren Garten
fir Fernsehfilme zur Verfiigung stellen wollen, oder aber je-
denfalls doch, sie konnten mit dem Anruf die Anschriften ent-
sprechender Filmproduzenten erfragen. Der tatsachlich ablau-
fende Ansagetext befalht sich jedoch zum ganz iiberwiegenden
Teil iiberhaupt nicht mit diesem Thema, sondern mit der in der
fnzeige Zu b) ilberhaupt nicpt'angesprcchenen Werbung auf Pri-
vat—PEW’ s und dem Angebot, sich in eine Datenbank aufnehmen
zi lassen; aus der an einer solchen Nutzung interessierte Un-
ternehmen die Adressen von PEW-Besitzern abfragen konnen. Die .!;i
in der Anzeige zu b) angesprochene Moglichkeit, Wohnung/Haus

oder Garten fiir Fernssehfilmaufnahmen zur Verfiigung zu stel-

len, wird im Ansagetext nur mit einem einzigen Satz erwahnt,

indem der Anrufer darauf hingewiesen wird, mit der Taste 2

erhalte er Informationen, wie er seine Wohnung gewinnbringend

fitr Filmaufnahmen anbieten kénne. Dass er nach Betatigung der
Taste 2 seinen oben umrisseneh Erwartungen entsprechende In-

formationen bekommt, trigt die Beklagte selbst nicht vor.

Mach Lektiire der Anzeige zu c) erwarfet der Verkehr konkrete
Hinweise zur Geschaftstatigkeit auf dem Telefonmehrwert-
dienatsektor. Wie das Landgericht bereits zutreffend ausge-

fithrt hat, erwartet er, dass ihm taugliche Geschaftsideen
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prasentiert und die Namen und Adressen von Providern und ein—
schldgig titigen Werbeunternehmen genannt werden. Statt des-
sen bekommt er allgemein gehaltene Informationen iiber Tele-—
tonmehrwertdienste an sich, und die einzige Telefonnummer,
die ihm mitgeteilt wird, ist die eines Providervermittlers,
von dem die Beklagte nicht einmal angegeben hat, ob dessen

Dienste kostenlos sind oder nichti.

Die oben genannten Erwartungen entstehen nicht nur beim
flichtigen Leser der Anzeige, sondern auch bei einem durch-
schnittlich informierten, aufmerksamen und verstidndigen Ver-
braucher, dessen Aufmerksamkeit vor allem von der Bedeutung
und dem Wert der beworbenen Waren oder Dienstleistungen ab-
hangt und der die Werbung, wenn sein Interesse einmal geweckt
ist, mit gréBerer Aufmerksamkeit wahrnimmt (BGH:- WRP 2000,
517, 519/520 - Orient-Teppichmuster). Auch solche Personen
werden in aller Regel den jeweiligen Anzeigentext nicht an-—
ders als im vorstehend beschriebenen Sinne verstehen. Was der
Anrufer aus dem Ansagetext tatsichlich erfahrt, ist dem An-

zeigentext nicht zu entnehmen.

Mit Recht hat das Landgericht die angegriffenen Anzeigen zu—
sammen mit den jeweils abgespielten Ansagetexten auch unter
dem Gesichtspunkt des Kundenfangs durch Tauschung fir sitten-
widrig im Sinne des § 1 UWG gehalten. Die Fallgruppe erfaft
Verhaltensweisen, bei denen der Absatz weniger durch die Giite
und Preiswirdigkeit der Ware oder Leistung, als vielmehr
durch sachfremde Momente erreicht werden scll, die die selb-
stdndige Entschliefung des Kunden beeintridchtigen, indem sie
ihn iiber die Beschaffenheit der Leistung irrefilhren und seine
Entscheidung zu ihren Gunsten erschleichen (Baumbach/
Hefermehl, Wettbewerbsrecht, 21. RAufl., § 1 UWG Rdnr. 4j .
Dies kann dadurch geschehen, dass man durch Zeitungsinserate
hohe Verdienstmoglichkeiten in Bussicht stellt, in Wahrheit
aber nur bezweckt, angelockte Interessenten zum Kauf von Wa-
ren zu verfihren (AG/LG Frankfurt, BB 1963, 1312 ff.), dass

man Tir kombinierte Warenangebote wirbt und verschweight, dass
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mit dem Kauf die Rechtsfolge der Mitgliedschaft in einem ILa—
sering mit weiteren Abnahmepflichten verbunden ist (OLG
Stuttgart, GRUR 1978, 722 - Radic-Digital-Uhr), den Kunden
zum Kauf von Waren verlockt, mit denen er nichts anfangen
kann oder indem man mit Nebenverdienstméglichkeiten unter An-
gabe der Verdiensthiohe wirkit, obwohl dieser Verdienst nur un-
ter aubergewohnlichen Umstanden erzielbar ist (vgl. zum gan-
zen Baumbach/Hefermehl, a.a.0., Rdnr. 12) . Entsprechend sing
auch die angegriffenen Werbeanzeigen der Beklagten in Verbin-
dung mit den abgespielten Ansagetexten zu bewerten. Alle drei
Anzeigen erwecken den Eindruck, der Leser habe es mit einem
Unternehmen zu tun, das die versprochenen Verdienstméglich-— (
keiten bietet. Auf diese Weise werden Interessenten angelockt
und weranlasst, die angegebenen Telefonnummern anzurufen. Was
die dann abgespielten Ansagetexte bieten, entspricht den mit
der Zeitungsanzeige geweckten Erwartungen auch nicht anni-—
hernd. Wer die in der Anzeige zu a) angegebene Telefonnummer
anruft, erhalt keinen Kontakt mit einem Unternehmen, das Fii-
chen auf Privat-PKW’s fiir seine Werbung nutzen will, sondern
bekommt nur die Moglichkeit, sich in eine Datenbank eintragen
zu lassen und ansonsten abzuwarten, ob ein an Werbung auf
Frivatkraftfahrzeugen interessiertes Unternehmen Kontakt zu
ihm aufnimmt, was - wie bereits erwahnt - angesichts der gro-—
Ben Zahl der dort mach dem Vorbringen der Beklagten bereits ,;)
gefihrten 40.000 Personen praktisch aussichtslos ist. Hinzun
kommt, dass der Ansagetext im wesentlichen belanglose Dinge

oder Hinweise enthdlt, die mit der in der Zeitungsanzeige er—
wahnten Werbung auf Privat-PKW’s nichts zu tun haben, wie et-

Wwa Hinweise auf einen Internet-Marktplatz und Schnappchen-—
markt, auf einer Hobbybérse und iiber aktuelle Ruktiunﬁ%ggmi- 3
ne; erst am Schluss der etwa 8 Minuten dauernden Ansage erNasg
fahrt der Anrufer das, was er zur Wahrung seiner ohnehin sehr
geringen Vermittlungschance wissen muss; mamlich welche Tr-—
formationen er tiber sich und seinen PKW auf einer Postkarte

an die Beklagte tbermitteln muss. Ahnlich verhilt es sich mit

der AnzZeige zu b). In dem dort wiedergegebenen Ansagetext sr—
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fahrt der Anrufer iberhaupt nichts dariiber, welcher Filmpro-
duzent private Wohnraume oder Garten zur Herstellung von
Fernsehfilmaufnahmen suchi; sondern er erfdhrt nur,; dass er
bei einer Betatigung der Taste 2 Informationen dariiber er—
hdlt; wie er seine Wohming gewinnbringend fiir Filmaufnahmen
anbieten kann, ohne dass vorgetragen wird, demjenigen; der
diese Taste betatigt, wirden auch entsprechende Informationen
gegeben. Hinzu kommt, dass das Abhtren der Texte beziehungs-
weise die darin genannte Moglichkeit, gezielte Abfragen zu
starten, bestimmite Beschaffenheiten des benutzten Telefonap-
parates wvoraussetzt, die nicht auf jedes Gerat zutreffen} im
Enzeigetext zu a) heiBt es; das Telefon sollte auf Mehrfre-
quenzwahlverfahren eingestellt sein, was in aller Regel mit
der nicht auf jedem Apparat vorhandenen Tastenkombination
#Stern-Pfeil-Stern™ erreichbar ist und unter Umstanden sogar
eine Rilckfrage beim Hersteller wvoraussetzt, wiahrend der An-

zeigetext zu b) nicht einmal diesen Hinweis enthalt.

Zuch in der Brnzeige c¢) wird mit hohen Verdienstméiglichkeiten
durch 0180-Nummern geworben, ohne dass eine einzige konkrete
Verdienstmoglichkeit angegeben wird. In allen drei Fallen ist
daveon auszugehen, dass der Inhalt der Zeitungsanzeigen nur
dazi dient; Interessenten zum Anwdhlen der angegebenen Tele—
fonnummer zu bewegen, und es der Beklagten weniger darum
geht, die darin ausgelobten Verdiensimoglichkeiten auch aui-
zuzeigen; sondern nur ihre fir den Anrufer hohe Kosten verur-—
sachende Telefonansage zu vermarkten; hierfiir sprechen nicht
zuletzt die Lange des Textes und der Ansagedauer und der Um-
stand; dass die am ehesten noch relevanten Informationen erst

am Schluss der Ansage gebracht werden.

Demgegeniuber kann die Beklagte sich nicht mit Erfolg daraut
bertifen, die ersten 24 Sekunden der Ansage seien kostenlos,
und wahrend dieser Zeit erfahre der Anrufer, dass es sich nur
um ein Informationssystem handele. Der Hinweis auf ein Infor-
mationssyvstem besagk noch nichts dariiber, ob dise Ansage in

ihrem weiteren Verlauf nicht doch noch die aufgrund der An-
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zelge erhofften Informationen enthalt. Deshalb Werden Persgao-
nen, die auf eine zZusatzliche verdienstmﬁglichkeit angewiesen
sind, zu einem erheblichen Teil die Ansage zu Ende horen in
der Hoffnung, im weiteren Verlausf der Ansage konkret zu er-
tahren, wo Moglichkeiten bestehen, die angekiindigten Verdien-—
Ste zu erzielen.

Auch der im Verhandlungstermin vom Geschéftsfﬁhrer der Be—
klagten geltend gemachte Umstand, das gegen ihn gerichtete
Strafverfahren wWwegen Betruges sei inzwischen eingestelit wWor—
den, weil der Anrufer fiir seine Telefongebiihren eing Gegén—

leistung erhalte, rechtfertigt keine andere Beurteilung. Das

ﬁ%\ﬁnﬂh
W

Wetthewerbswidrige der angegriffenen Werbung liegt darin, den

verlocken, obwohl die Ansagetexte die durch die Zeitungsinse—
rate geweckten Erwartungen nicht erfillen und fiir den Anru-
fer, der auf die in den Inseraten in Aussicht gestellten Ver-
dienstmﬁglichkeiten hofft, nur die Telefongebithren far das
Abhéren des Ansagetextes entstehen und er dnsonsten mit depy
Inhalt der Ansagetexte nichts konkretes anfangen kann. Dem—
entsprechend kann davon ausgegangen werden, dass kaum ein In—
teressent auf eine der Vertffentlichten Zeitungsanzeigen der
Beklagten hin anrufen wirde, ware ihm der Inhalt der Ansage- ([
texte im voraus bekannt,

Die Beklagte ist auch hinsichtilich aller drei Anzeigen Stérer
im wettbewerbsrechtlichen Sinne. Das ist hinsichtlich der ap-
zeige und des Ansagetextes zy a) auch in der Berufungsinstanz
unstreitig geblieben, so dass sich insoweit weltere Ausfiih-

rungen hierzy ertibrigen. Die Beklagte ist jedoch auch fir die
Anreigen und Ansagetexte zu b) und ¢) Verantwortlich. Selbst

Wenn man davon ausgeht, sie sei nur Auftragnehmerin dar Agen-—

tur Tehrany gewesen und habe dieser die angegebenen und un-

stellt, und Tehrany habe auch die Anzeigetexte verfasst, muss

sie den Umstand gegen sich gelten lassen, dass sie als Inha-
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berin der genannten Telefonanschliisse die Moglichkeit hatte,
dafir zu sorgen, dass wettbewerbsrechtlich einwandfreie Wer—
betexte fiir die Telefonansagen verwendet werden (vgl. BGH
GRUR 18983, 8977, g979 - Raumschild) . Dass sie diese Moglichkeit
aus der Hand gegeben hat, hat die Beklagte nicht substanti-
iert vorgetragen. Die im Verhandlungstermin vorgelegte Ver—
einbarung mit Herrn Gilljochann, in der die Beklagte sich von
der Verantwortung ,der von ihnen betriebenen Hotlines™ ent—
binden l&sst, liasst nicht erkennen, ob sie sich auch auf die
hier interessierenden Rufnummern bezieht. Der Inhalt der An-
Sagetexte zeigt dariilber hinaus, dass die Beklagte nicht fiir
einen Dritten; sondern ihre eigene Werbung produziert hat. In

den Ansagetexten zu a) und b) sind ihr Name und ihre An-

- schrift als Adresse fiir die Zusendung der erwidhnten Postkar-

ten von Interessenten angegeben. Die Beklagte bezeichnet sich
auch als ,Wir"“, was im allgemeinen fiir den Anbieter der in
den Ansagen beworbenen Dienstleistungen steht. Dementspre—
chend heiBit es zu Beginn des Ansagetextes zu a), der Service
werde von Power Video (der Beklagten) in Zusammenarbeit mit
der Agentur Terhany produziert, im Ansagetext zu b) heiBit es,
~dieser Film wird von Power Video produziert™, wobei mit
»F11m* offenbar ebenfalls die Ansage gemeint ist, und ent-
sprechend beginnt auch der Ansagetext zu c) mit dem Hinweis,;

der Service werde von Power Video produziert.

Ebenso ist die Beklagte filr den Inhalt der Zeitungsanzeigen

zu b) und c) wverantwortlich. Der Kldger hat vorgetragen; ge-

gentber den jeweiligen Zeitungen seien die Anzeigen im Namen

einer ,Multimedia-Agentur" in Hannover aufgegeben worden,
hinsichtlich derer nach der erfolglos gebliebenen Gewerbeaus-
kunft des Kligers zweifelhaft 1st, ob sie existiert; dariiber
hinaus ist die Multimedia-Agentur auch in der Ansage zu )
dals Adresse fir eine personliche Beratung zum Thema Telefon-—
mehrwertdienste angegeben, was darauf hindeutet, dass die Be-
klagte mit diesem Unternehmen zusammengearbeitet hat. Hinzu

kommt, dass die in den Anzelgen angegebenen Telefonnummern



unstreitig solche der Beklagten sind, was in aller Regel die
Annahme rechtfertigt, die Beklagte sei mit der Vertffentli—
chung der Rufnummern in den Anzeigen und mit der Verwendung
der sle im (ibrigen als Werbende ausweisenden Ansagetexte ein-
verstanden. Unter diesen Umstinden hatte die Beklagte im ein-
zelnen darlegen miissen, aus welchen Griinden sie dennoch hier-

fir nicht einstehen zu miissen glaubt.

Auch die fir die Zuerkennung wvon Unterlassungsanspriichen er-
forderliche Wiederholungsgefahr ist gegeben. Hinsichtlich der
Werbung zu a) hat bereits das Landgericht zutreffend darauf
hingewiesen, dass das Versprechen der Beklagten, diese Wer- Q!.
bung kiinftig zu unterlassen, vollig unverbindlich abgegeben
worden ist; insbesondere enth&dlt es nicht das zur Ausraumung

der Wiederholungsgefahr grundsitzlich erforderliche Vertrags-—
strafeversprechen fiir den Fall der Zuwiderhandlung. Hinsicht-
lich der Werbung zu b) und ¢) hat die Beklagte nicht einmal

eine solche Erklirung abgegeben, sondern lediglich dargelegt,

=

nter den dort angegebenen Rufnummern seit Angqust 2000 keine e
Telefonmehrwertdienste mehr zu betreiben. Da sie aber nicht _}\

einmal vom Betreiben sclcher Dienste generell Abstand gen
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men hat, ist ohne vertragsstrafegesichertes Unte = er-—

riEex

hat die Be-
klagte nach § 97 Abs. 1 ZPO auch die X en des Berufungsver—

fahrens zu tragen; die Anordnungen z%
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gen Voll-
streckbarkeit ergeben sich aus d *"% 708 'Nr. 10, 711, 108

Abs. 1 5atz I ZP0.
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