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: In'dem Rechtegstreit

‘Bundesverband der Verbraucherzentralen und Verbraucherverbinde
- Verbraucherzentrale = Bundesverband e.V., vertr. durch den

~ Vorstand Prof. Dr. Edda Miller,  Markgrafenstr. 66, 10969
Berlin . : ' , : '

- Kl&geérin -

Prozeﬁbevollméchtiqte::
Rechtsanwalte -

gegen

McDonald's Deutschland'Inc., vertf.'duxch den Vorétand, Zweig-
niederlassung Minchen, Drygalsgki-Allee 51, 81477 Minchen

- Beklagte -

' PrbZeﬁbevcllmééhtiqte:

Rechtsanwilte - ) ' ' ' :

. wegen Unterlassung




% 33. Zivilkammer, - durch

Vorsitzenden Richter am Landgerlcht _ Rlchter am LG

' - und Richter am Landgerlcht ] aufgrund der mund11~
‘chen Verhandlung vom 25.2.2003 folgendes '

erlafit das. Landgericht Minehem. Tk

Eﬁdurtéil:

I Die Beklagte wird verurteilt, es bei Meidung eines fir.
' jeden Fall der" Zuw1derhandlung festzusetzenden Ordnungs—:
geldes " bis zu EUR 250.000, ersatzwelse Ordnungshaft
bis zu 6 . Monaten oder -Ordnungshaft bls:zu.G Monaten zZu’

' unterlassen

Cim geschaftllchen Verkehr zu Zwecken des Wettbewerbs w1e
 ,nachfolgend abgebildet im Fernsehen ein Gew1nnsp1el anzu-
’_kundlgen und dieses wie folgt durchzufihren: Kopplung der:
far die Tellnahme erforderlichen Rubbelkarten an den Kauf
7 von_McDonaldfs Produkten entsPrechend den nachfolgendJab—
:gebildeten Spielregeln. - - ' -
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: f " Spielragein: : - Lf

Mcbona.’d 's™ veransialiet vom 1.1.2003 bis zim 287 2003 das McMega™ Rubbel-Gewinnspiel. Rubbelkarten hierfdr gibt es in alizn teii-
nefmenden McDonalds Restavrants und unler 01578 - 37 2 31 (0,49 £/Min). : '

Und so wird's gemacht: L . :
Mit jedem Superspar Mend erhdlist du feweils aine :nd mil jedem Spar Menii, Maxi Menii sowie jedem Big Xiral™ Meni erhiilist dy jeweiis
zwel Rubbelkarien (nur solange der Vorrat reichi). J=it mudt du einfach alle Rubbelfelder vorsichtig frefrubbeln und mit etwas Gilick hast Du
viefleicht einen Sofort- oder einen Sammelgewing ervscat, : - - .

5o kannsi du gewinnen: ‘
Dig jeweitigen Soforigewinne sind auf dem fsbeffeid abigebildet und mit dem Wort ~Sofortgewinn™ gekennzeichnel.

'ig A

£in Sammelgewinn besteht immer zus rwal Rubbelkarten. Du erhdiist ihn, wenn du die zwel rusinandsr passenden .

Rubbelfeider aul unterschiedlichen K=2zn freigerubbelt hast. sammelgewinne sind auf den Rubbelfeldern gekennzeichhet mit

_ den Hinweisen ,Sammelgewinn T2id 1* ind  Sammelgewinn Teil 2% sowie einem dem jeweitigen Gewinn enisprechenien
Symbuol (siehe Abbildunig). Hast du einen Teil eines Sémmelgewinns frefgerubbeil, dann bewahre diese Rubbelkarte gt auf — vielleichf hast du
ja schon-bald die passende rweite Haifte gesamimelt imd dzmif einen der Haupipreise gewonnen. : o : :

’ Hast du das 1 Mio. € Geldschein-Symbol freiparubbett? Dann hast du die Chance, bei der groBen Live-Verlgsung am 07._02.2003 auf
4 w=e | NBC GIGA In-der Sendung McMega ™ Charts wm 20.30 Unr den Hauptpreis vorr 1 Million Euro zu gewinnen, Stimumi die Jber dem

freiperubbetten 1 Mio. € Geldschein-Symbol angegebens Codenummer miif der in der Sendung gezogenien Gewinnnumimer Gberein, so
gehart der Hauplpreis. dic Du hast die Sendung verasst? Kein Problem! Die Gewlnnimmmer wird in aflen teilnehmenden McDonald's
Aestaurants bis zum 28.02.2003 ausgehdngt Bis:zy diesem Datum st sie auch jederzeit auf den Internetseiien www.megaradio.net,
www. giga.de und www.mcdonalds.de nachzulesen. Aubztem wird sie laufend auf den Sendem MEGARADIO und NBC G1GA bekanni gegebern.

Wie bekommst du deinen Gewinn? ’ : : o - : e ) o I
- Lig McDonald’s Soforigewinrie kinnen direkt in den E3nelimenden Restaurants ar der hierfiir gekennzeichneten Gewinnausgabe spates....s
. bis zum 14.02.2003 eingeldst werden. Die PIPPS Fres Call Sofortgewinne kannst du kostenlos unter 0800 -747 7707, die PIPPS Free SMS
- unter www.pipps. de, jeweils nach Angabe des auf dem Rubbelfeld stehenden Codes, einfdsen. . : o '

- -Um einen Sammelgewing einzuldsen, sende bifte Ge beiden entsprechenden Rubbelkarten in einem frankierten Briefumschiag an: -

~ Creata Promotion, Postfach 1022 68, 63268 Dreisch. Auch deinen Hauptgewinn emlist du durch Einsendung der entsprechenden
Rubbetkarte an obige Adresse. Einsendeschiuss fiir dzs Zinidsen der Sammelgewinne und des Hauplgewinns ist der 28.02.2003 fes gilt das

-Daturi-des Poststemipels):-Deikébitte:daran; deinen Kamen und deive Adresse lesertich, ani-besterrin Druckbuchstaben, auf ginen Extrazetiel

 2Ut schieiben und it in dei BiglimSchiag 2u stecken. e Gewinner der so eingesandten Rubbelkarien werden schriftich {iber ihyer Gewinn

- und die Gewinnithergabe benachrichtigt . o S e : ' S - :

TR

 Die Sammel- und Sofertgewinne:sind: Haupigewinn 1 x 1 Mio. Furo a bar. sowie weitere 10 x 10.000 Euro in bar von Megaradio, 10.000 x-
. 50 Free Call PIPPS {entspr 2.B. jo:50 Freiminutes: Fesietz/Festnetz oder 5 Freiminuiten Handy/Handy) und 10.000 x 5. free SMS PIPPS von -
PIPPS, 100 x Digitatkaimeras HE, Photosmart 720 inkl. Dockingstation upd Instant Share Techinology von-Hewdett Packard, 25 x Aok R Scoofer .
.., Yon Yamaha, 200 x Xbox Enfgrtzinment-Sets (enthalizn na.: Xbox, 4 Games, zusétzlichen Controller:und DVD Fembedignung)-von Microsaft,
" 25 x Erdebinisreisen filr 2 Personen in 5 Sterne Hotels in die Tirkei mit-www.ferien, de sowie weilere ca. 8 Millionen Preise. von McDonald's
7 (Hamburger, Cheeseburger, Softdrink (Weiny, Cappuccine Classico, Apfeliasche oder Mufi, Fistite): Alle weiteren Details zu den Preisen findest. .
* du in den Benachrichtigy fie jewelligen Gewinner, "+ T ST S

fcbiﬁ:ierﬁgen Gewinnchancen am McMega ‘Rubbel-Gewinnspicl teilnehmen, Gity einfach unter

D kannst auch ohne. Ka _ 7 Vega - -Gewinnspiel teilnchmen. Gi
/Min) ‘deinen Hamen und deine Adresse an und du bekommst zwei-Rubhelkarten sowie einen

der Hotfine 01378-370231 (0,49
" Spielregelfiyer per Post zugesandt.

- Gewinnberechtigt sind air iphaber von dberpriften oricisal McMega-Rubbelkarten. Beschatigte Karten sowie durch Herstellunigstehier nicht
den original McMega-Rubbelkarten entsprechende Rutbelkarien konnen als ungiilfig zurickgewiesen werden, Solfte esaus irgendwelchen
 Grilnden dazu kommen, dass mehr Gewinfi-Rubbelkert=n eingesendet werden als dementsprechente Gewinne zur Verfiigung stehen, so ent-
scheidet das Los iiber den.Gewinner. Die Gewinne kannza nur bis zum obep angegebénen Datumn eingelist werden (Datim des Posistempels),
danach veriieren die Hubbé{kaﬂen ilfre Giiitigkelt, VerspZist eingeforderte Bawinne kénnen nicht hierausgegeben werden. Eine-Barauszatilung
der Sachpreise ist nicht maglhch. Der Rechtsweg Tst akosschiossen. Mitarbeiier von McDonaid's sowie derfenigen Untemehmen, die mit der
. Entwicidung und Durchfiifrung des Gewinnspiels beiraxt sind (einschiieBiich deren Familienangehinge),-sind nicht zur Teilnahme berechtiot.
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IT. Die Beklagte hat die Kosten des Rechtsstreits zu tragen.

ITT. Désk Urteil isﬁ gegén Sichérheitsleistung in Hdhe von
EUR 50.000,-- vorliufig vollstreckbar. |



TATBESTAND:

Der Klégef, dexr Bundesverband der Vérbraucherzentralen und
- Verbraucherverbinde - Vefbraucherzentrale Bundesverband e.V.
H(VZBV),'ist' der Dachverband aller 16 Verbraucherzentralen und
2i_weiterer verbraucher- und sbzialorientierter Organigationen
in Deutgchland. Er ist 'Rechtsnachfolger }dfeier deutscher -
Verbraucherschutzbrganisationen, wurde am £1.11.2000 gegrﬁndet
“und bezweckt gemafs § 2 seiner Satzungj Verbraucherinteressen
wahrzunehmen, den Verbrauchersbhutz ~zZu fSrdern pnd die Stel-
luﬁg.des Verbrauchers zu starken, indem ér'u}a.,Verstéﬁe gegen
das Gesetz gegen'unlauterén Wettbewerb'(UWG) "durch geeignete‘
_‘Maﬁnahmén unterbindet erforderllchenfalls auch durch Einlei-

' tung gerlchtllcher Maﬁnahmen“'

Der Klager ist fﬁf Unterlassungskla@en .nach dem UWG gemaf
§ 13 II Nx. 3 UWG aktivlegitimiert; séine‘Klagebéfugnis ergibt
sich auch ausr§§ﬁl} ,2;_33Mi Nr. 1 Unterlassungsklagengesetz
(UKla@) . Er “ist in 'der ~vom Bundesverwaltungsamt gefuhrten‘
Liste quallflzlerter Einrlchtungen_nach § 4 UKlaG eingetragen
(Anlage K 2). h L o

:Die Beklagte, die Firma MeDonald’s Deutschland Inc., ist eine
hundertprozentige Tochter der McDonald’s Corporation, USA,
die seit Uber vier Jahrzehnten weltwelt direkt oder 1nd1rekt
Uber Tochtergesellschaften ‘und Franchlsenehmer Schnelllmblss—
Restaurants mit mehr als 20.000 Restaurants in 100 Landern
betreibt. In Deutschland gibt es derzeit ca. 1.150 McDonald’s-
Restaurants.. Im Jahr 2000 belief sich‘ der Nettoumsatz in

Deutschland auf ca. EUR 2,3 Mrd. Nach den vom Kléger nicht



bestrittenen Angaben der Beklagten besuchten im
Jahr 2000 knapp 700 Mio. Menschen die McDonald’s-Restaurants
in Deutschland; dies sind téaglich. 1,92 Mio. Besucher (vgl.
.Jahresbéricht der Beklagten in Anlage B 1). |

In der Zeit vom 01.01.2003 bis 28.01.2003 f[ihrte die Beklagte
zur Steigerung ihres Umsatzes das hier streitgegensténdliche'

"McMega Rubbel-Gewinnspiel® durch.

Zwischen den jParteién'istﬁ streitig, ob dieses -Gewinnspiel
insgesamt und :seine_Bewérbung durch einen _héufig”gesendeten
Werbespot im Fernsehen gemals § 1 UWG gegen die guten Sitten

verstdft und deshalb antragsgemdf zu unterlassen ist.

Dié 'Spielregeln des Géwinﬁsbiéls wurdén auf einem sog. Flyer
erkléft (vgi.._Blatt 4 der Akten).. Diese Flyer lagen neben den
Kassen der Restaurants aﬁs.'. - - '
In erster .Liﬂie'waren 'zuf:Teiinahme' an_"dieéem- Gewinnspiel

sog. .Rubbei—Karten erforderlich. Diese hatten‘.die-'deutliéﬁ'

hervorgehdbene‘ﬁberschrift-“McMEGA - rubbel ~ Rubbel Dir 1 Mio

EUR!" (vgl. die original Rubbelkarten iﬁlAﬂlagé K 3)- Auf. die-
sen Rubbelkarten beféﬁden sich drei Feldér, die freigefﬁbbé1t
werden muften. Ausgelobt waien Preise wvon, samtlich _deut—
lich besondérs'hervorgéhoben, eiﬁmalig 1. Mio. Euro, 10 k
EUR 10.000,--, 10 Digitalkameras, 200 Spielkonsolen, 25 Motor-
_ rOllér; 25 Reisen u.a. und ale sog. Sofortgewinne spézielle.
Produkte der Beklagten wie Hamburger oder Apfeltaschen‘u.é.

Insgesamt wurden ca. 8 Mio.:ﬁreise .verlost, wobei den weit
tberwliegenden Tell die genannten Produkte der Beklagten_auSF'
machtern. ' | |



Die zur Teilnahme am Gewinnspiei erforderlichen Rubbelkarten
erhielt man, wenn wan bestimmte Produkte in den Filialen der
Beklagten kaufte. So bekam man beim Kauf eines “Superspar
Ments" mit elnem Kaufpreils von EUR 3,89 ein Rubbel-Los. Kaufte
man' ein “Spar Menti" mit einem Raufpreis von EUR 4,39 oder ein
ﬁBigXtra Menii" mit einem Kaufpreis yon"EUR 4,89, so erhielt

man zwei Rubbellose.

Ee war nicht ZQingend erfdrderlich, die oben genannten Speisen
zZu kaufen,..um Rubbelkarten zﬁ erhalten. - Im sog.'gpielrege;r
Elyér ist im unteren'Teil,'leichtﬂfett gedfuckt,’inéowéit'auéé
gefﬁhrﬁf; "DuKkénnst aﬁch ohne Kauf mit gleiChWeftigen Gewinn-
chancehsém' MCMEGA Rubbelgewinnspiel teilnehmen. Gib einfach
unter . der Hotline. 01378-370231 (EUR O,&Q/Mihnte) deinen‘Namen
- und-deine_7Adresse an. und du békommt zwei Rubbelkarten sowié

éinen Spiﬁlregelflyer per Post zugesandt!.-

‘Die jeweils dreil Verdecktén‘Feldér‘auf dén.Rubbeikarten muiten
von den Teilnehmern-freigerubbelt werden; hierdurch war -zu
erkennen, ob und ggfls. welche Art von Preis der Teilnehmer .°

gewonnen hatte.

1

_bie‘méglichen ,GeWinné teilten sich éuf’iﬁ éog.;SofortgeWihnér
Ség.: 'Samﬁélgewinne _und_‘den Hauptpreis. .Die . meistén‘ der
Soiortgéwinne, insbesondere die Produkte der Beklagﬁen (Ham-
burger, Cheeseburger, Softdrink,'Cappuccino, Apfeltasche oder
Muffin, Eistﬁte)- konnten unmittelbar in den teilnehmenden'
Restaurants der Beklagten bei einer hﬁerfﬁr"vorgesehenén:
uﬁd ﬁittels eines Deckenhidngers als solche ~gekennzeich-
neten - Gewinnausgabestelle abgeholt werdén,' Die weiteren
Sofortgewinne, ' koétenlose Telefongeépréohe' und kostenlosge
~78mS—Nachrichten, konnﬁen direkt &ber eine kostEnlose.Telefon—.
Eotline abgerufen werden, Iindem dort die auf dem jeweiligen

Rubbelfeld stehenden Codes angegeben und . so die Gesprache



bzw.-SMS—Mitteilungeh freigeschaltet wurdén.‘Die Rubbelkarten
fir einen Sofortgewinn konnten bis zum 14.02.2003 eingeldst

werdern.

Die sog. Sammelgewinne 'zeichneten‘_sich dadurch- aus;' dass
auf den ehtsprechenden' Rubbelfeldern_'jeweilsr eine Halfte
dés Gewinns, also einer Digitalkamera, eines Motorrollérs,
,eihér Spielekonsocle usw, abgebildet war. Der Teilnehmer, der
beide Hélften eines Sammelgewinné ~auf seinen rRubbelkérten
vorlegen konnte, éfhielt‘den'enﬁsprechend=ausgélqbten Gewinn.
Alle Sammelgewinne— waren dber das im_'Flyer"angegebene 5049
- Einléseceﬁtef in 63268 Dreieich einZuléseh. Die Rubbelkarten

fﬁ:'Sammelgewinne konnten bis zum‘28.02.2003 eingelédst werden.

Dartberhinaus wurde der ‘f besonders augenfalllg und hervor—
"~ gehoben f~-b°worbene Hauptprels in Hohe von EUR 1.000.000,
in * einer groBen ‘Live- Verlosung in spe21ellen Rundfunk" und
'  Fernsehkandlen am  07.02.2003 verlost., Tellnahmeberechtlgt
an  diesér . Verlosung waren alle . Rubbelkartemn, | auf denen
“ein Geldschelnsymbol frelgerubbelt wurde. Unter samtlichen
Rubbelkarten mit ‘dem. genannten Symbol das jewells durch eine
Codenummer erganzt war, wurde der _Hauptprels verlostg.wobel
der Inhaber der gezogénen - Rubbelkarte bis"spéteStens :zum-
28.02.2003 seine Karte an das Elnlosecenter zu senden hatte,
 um den Hauptgew1nn zu erhalten

Neben der Bewerbung im Verkaufsraum der Réstaurantsl der’
Beklagten selbst auf den gerichtsbekannten groﬁén beleuchteten
Glastransparenten mit den verschiedéneﬁ' Angeboten, Produkten
ﬁnd deren Preise (durch Angabe def Anzahl der Rubbelkarten,
die man beim Kauf eines entsprechenden Meniis erhdlt) und

den neben ~den Kasseh aufliegenden- “flyefn" wurde .das



streitgegenstandliche Gewinnspiel von der -Beklagteh im Fern-
gsehen 1im Zeitraum., vom €1.01.2003 bis 23-01ﬁ2003'durch einen
ebenfalls streitgegensténdlichen, ca. 15 Sekunden andauernden
Werbespot umfané%eich beworben. Dieser Werbespot wurde auf
verschiedenen Fernsehkanilen im genannten. Zeitraum ca. 350 Mal
geséndet,_z;B.;in der "heifRen® Werbéphase aﬁ 10.01.2603 in def
Zeit ZWischen 10.00 - Uhr vormittag und 18.00 Uhr 25 Mal, zwi-
schen 18.00 Uhr und 20.00 Uhr '6 Mal und.éwischén 20.00 Uhr und

24 .00 Uhr 12 Mal {(vgl. die Gesamtzusammenstellung der Bekiag—.
“ten zu den;Sehdezeitén‘in Anlage 15). -
In diesem . Werbespot entdecken zwel junge Ménﬁer (deren Alter
von def,Beklagten“ mit 18 wund 21. Jahren angegeben:.wifd)
'“zuféllig"l ein nahegelegenes McDOnaldfs—Restaurant uhd laufen
sodann ungestim und begeistert auf.dieses Zu, um unverzﬁglich‘
- am Gewinnspiei ‘teilnehmen zur_kénnen; Sie rufen hierbei L

“'Auf ‘die'Plétze ..{nfErtig ... Millionen!l!!" Ein Sprecher
setzt danﬁ begeistért_féit: "Rein zu McDonald’s und lrMillion
- gewinnen! rOder' 10_jx. 10:000,-- EURO! Oder Millionen von
",weitefen Gewinnén! Dag MéMega‘Rubbel,Gewinnspiel u-Jetztwbei-
McDonald’ s1"." AnschlieRend folgen kurze Bilder wie "1 x 1 Mio
EUR in bar!", "10 x 10.000 EUR .in bar!™, "Millionen von Gewin-
_nen!“'und ﬂRubbel Dir -17Mio :EURO!U(vgl._die,im Kémmerte:min
vom 25§02i2003_in Augenschein genommene Videokaséette - Aﬁlage
B 4 und das sog. story~board auf Blatt 2 a der Akten sowie in.
 Anlage B 13). | .

" Im zweiten Teil dieses Fefnsehspots,_ca; 7 Sekunden lang, ist
unten auf die Mbglichkeit des Erhalts von Rubbel-CGewinnkarten

Uber die angegebene Hotline hingewiesen.



Die Parteien bewerten die Erkennbarkeit dieser Hotline-
Einblendung unterschiedlich. Nach Auffassung der Beklagten
ist diese entgegen der kldgerischen Einschatzung "deutlich

51chtbar"'

Einen ObjekthEH ~Anhaltspunkt hinsichtlich dieserr
.Erkennbarkelt liefern z. B. die Bilder 10 bis 14 des story-.
boards auf Blatt 2 a der Akten. '

Der Kliger ist dér:rAufféssunqL-sowohl das Gewinnspiel selbst -

als auch die geschildérte‘Fernsehwerbuﬁg seien wegen Verstofes
gegen § 1 UWG zu ﬁhterl&séen. Zwar sei die Veranstaltung voﬁ
',éewihnspielén mit | dem Zielé  die“Aufmerksaﬁkeit des Publikums -
auf-ein Unternehmén;-Seine lWareﬁ uhd sein Aﬁgebot zu lenken

‘grundsétzlich .zuléSsig,; hier sei’ jedoch dle-_DurChfﬁhrpng
dieses Gewinnspiels und die’ Werbung hierfiir unter den  Ge-

-sichts?unkt des ubertrlebenen Anlockens und_der AusnutZung der
'Unqrfahrénheit von Kindern und Jugéﬁdlichen'und der Kppplung}
‘dex Gewinnspieiteilnahme‘ mit dem Wafénabsatz' zu verbietén.

Das streltgegenstandllche Gew1nnsplel beschranke 51ch nicht

darauf die Aufmerksamkelt der Verbraucher zZu erregen sondern‘f
ziele darauf ab,  die Spiellust und das Streben nach Gew1nn
”éuszunutzen Die massive Aufférderung in dem TV-Spot, zur
7 Téilnahme an dem Gew1nnsplel umgehend eine McDonald = Flllale.
aufzusuchen, sei darauf angelegt,__lnsbesondere K;nder - und
Jugendllche zum Kauf von McDonald’s—Produktén zZu veranlasSen;
Diese wirden im TV-Spot. direkt angesprochen wund sich wvon
ihren durch die _Gewinnspielwerbung ”proquierten momentanen
Winschen verleiten lassen, mit ihrem Taschengeld unverziglich
zu McDonald’s zu eilen. .Der AhreiZeffekt fiir dié Xinder und
Jugenndlichen werde durch die 1n Aussicht gestellten hohen Ge-

winne, die flir diese sehr attraktlv seien (z.B. Splelkonsolen,



Moéofroller'{..y'noch verstarkt Zudem werde die Voraussetzung
zur Teilnahme an dem Gew1nnsp1e1 an den Kauf bestimmter (teu-
rer) Menfls geknipft, was fir sich genommen wettbewerbswidrig
sei, da sich die Werbung ganz 'geziélt'an Kinder und Jugend-
_liche- richte. An dieser Beurteilung &ndere auch der Umstand
‘nichts, dass die Rubbelkarten auch tber. eine kostenpflichtigé
Hotline bestellt werden kdnnten. Diese Alterxnative sei wegen
der Art der Bewerbung kaum sichtbar und nach den. tatedchlichen

‘Gegebenhelten auch ansatzweige nicht glelchwertlg.
- Mit dieser rechtlichen:Beurtéilung ;(Unzuléssigkeit'nach, §1

UWG) stimme' der Klager_-mit'dem“ Deutschen Werberat iUberein

 {vg1 dessen Stellungnahme vom 15. 01 2003 -Anlagé K 4).

-Der Klager stellt deshalb die Unterlassungsantrage wie in Zif--

o fer I des Urtellstenors enthalten

Die Beklagte beantragt,

die Klage abzuweisen.:

Die Beklégte :hébt hervor, 'daés Gewinnspiele zur 'Abéatz—
steigerung nach 'stéﬁdiger héchétrichterlicher _.Reéht—
sprechuﬁg" grundsatzllch .zuléssig seieﬁ - Die Grenze Zur
WettbewerbSWLdrlgkelt/Unzula551gk61t sei beim hier zu beurtei-
lenden Rubbel~Gew1nnsp1el nicht {iberschritten. So liege kelne 
zwingende Koppelung zwischen Warenerwérb und Erhalt: einer
Rubbel-Karte vor,- da jeweils 1in den Restaurants selbst wie

auch 1im TV-Werbespot deutlich auf die Mogllchkelt hlﬂg&Wlesen

werde, .~ dass man auch Uber die angegebene Telefon-Hotline
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"ohne FKauf mit -gleichwertigen Gewinnchancen" am Gewinhs?iel
teilnehmen kénne. Der Einordnung als sittenwidrig stehe
éuch. entgegen, dass das Gewinnsplel insgesamt vier Wochen
veranstaltet'_wﬁrde.'Generell handele es sich um ein tbliches
Gewinﬁspiel mit "absélut Ublichen: Gewinnpreisen®, an die der
Verbraucher gewdhnt sei. Die Bewerbuny in den Restaurants
-*sélbst, irisbesonders die im ‘TV—Spot,‘fichte siéh nicht in
erster Linie an.;Kiﬁder und Jugendliche,rwie aﬁs dex Aufstel-
lung  zu den Sendezeitenrhervékgehe (Anlége’B_15);A8Ch1ieﬁlich
seil das. Gewinnspiel und. dessen Bewerbﬁng ‘vorher auf deren
wettbewerbsrechtliche Zuiéssigkeit hin Uberprift und als nicht

beanstandenswert angesehen worden. -

Zur Ergénzung-dés Tatbestandés-wird Bezug génommen auf die von
“den Verfahrensbevol1méchtigten"gewechselteﬂ'Schriftsétze;'dié
als- Anlagen libergebenen Unterlagen sowie daszérmiﬁsprotOkoll
vom 25.02.2003 (Blatt 43/51 d.A.). ... - a



ENTSCHEIDUNGSGRUNDE:

Die zuldssige Klage ist in 'vollem-Umfang begriindet. Sowochl
das streitgegenéténdliche~ “"McMega ’Rubbel—GewinnSpielr ‘als
solches wie auchildessen BeWérbung im = Fernsehen durch den
‘streitgegenstdndlichen TV;Spot -sind sittenwidrig .im Sinne von'

§ 1 UWG,und deshalb gemidR dieser Bestimmung zu unterlassen.

1. Der Kliger ist gemif § 13 IT Nr. 3 UWG sowie gemaB §§ 1,
2, 3 I Nr. 1 UKlaG klagebefugt. o

2. Nachrdem'Wortlaut des Klageantrags ("... an2ukﬁndigen'uﬁd
. Vdﬁrchzufﬁhren“); _désseﬁ-Bégrﬁndung-(z.B. Blatt 7 der -

" Akten) und der Erklédrung - des Kléger#ertreters im Termin

vom 25.02.2003 (Blatt 45 der Akten) ist das Gewinnspiel
selbst wie auch dessen TV-Bewerbung Stréitgegenstand.

T Beide-streitgegénsténdliché Mafifnahmen, das Gewinnspielf
o gselbst  und dessen TV-Bewerbung, sind - wettbewerbswidrig
(§ 1 UWG). | '

gie enthalten in mafigeblichem Umfang rElemehte dreier
Fallgruppen, die dié héchtstrichterliche Rechtsprechung
als nach- § 1 UNG wettbewerbswidrig und damit unzulés-
-sig einofdnet, namlich des ‘"lObertriebenen Anlockens",.

des "psychischen Kaufzwéngs beim'GeWinnspiel/unzuléssige



Koppelung"  sowie insbesondere des Einsatzes dieser
wettbewerbsrechtlich fragwirdigen Mittel bei der Werbung

gegeniuber Kindern und Jugendlichen.

Jedenfalls die Zusammenschau'diesef Gesichtspunkte ergibt
die Sittenwidrigkeit nach § 1 UWG. =«

Die;héchstrichterliche ReéhtSprechung'und Kommentarlite- -
ratur zu den - oben angegprochenen Faligruppeﬁ lafst sich

wie folgt. zusammengefaft darstellen:

:\é) "Nachu‘der' Rechﬁéspréchung ‘déé -Buﬁéaégerichtshofs
sind ,zﬁ.'Zweéken des Wettbewerbs veranstdltete
_ Gewinnspiele unter-dem‘-Blickpunkt_dés_ § 1 UWG im
"allgemeinen ;guléésig; Auéh  die Werbung “mit einem
Gewinnspiel ist -desha1b wettbewéfbgrechtliéh grund—
éétzlich nicht.zu beénétanden. Die Ankﬁndiguhg eines
"Géwinnspiels und ‘déren'Durchfﬁhrungi kann.erét'dann
“als-wetttbewerbSWidrig untersagt werdeh, wenn beson-
dere.Umsténde'vorliegen;”die;deh.Vorwurf der Sitten—n
widrigkeit begriinden (BGH GRUR 1989, 757 - McBacon;
BHG GRUR 1998, 735, 736 - Rubbelaktion m.w.N.; BGH
WRP 2000, 724/727 - Space Fidelity. Peeﬁjﬁ—Show): |

b} Ein die Sittenwidrigkeit begrﬁﬂdender besonderer
Umstand kann dann vorliegen, wenn die Teilnehmer

des CGewinnspiels "in Ubertriebener Weise angelockt

werden". Da die Werbung mit ~einem Gewinngpiel

wettbewerbsrechtlich grundsitzlich nicht =zu bean-



N

sfanden ist, reicht die von der Ankindigung ;und
Durchfthrung eines Gewiﬁnspieles notwendig aﬁsgehen—
de Anlockwirkung nicht aus, um.dieser den Charak-
ter einer unbedenklichen Aufmerksamkeitswerbung'ab—
-zusprechen. Erst dann; 'wenn"_der Anlockeffekt so
stark ist, dass dasrgPublikum von einer sachgereéh—
ten Priifung des Warenangebots abgelenkt und -seine
Entschlieﬁﬁng mageblich von der Erwégung bestimmt
wird, den in Aussicht'gestellten ‘Gewinn zu erlan-
' QenL- kann die Werbung mit éinem,GeWinnspiél_unter
- dem Gesichtspunkt éinés:ﬁbertriebenenyAnlockens'als'
wettbewerbswidrig angesehen. werden . Dabei reicht
allein die -Attfaktivitét der ausgelobten Preisé-
im allgemeinén mnicht - aus, um die Wettbewerbsivi -
‘drigkeit zu begrinden (BHG GRUR 1998, 735, 736 - -
Rubbelaktion) . ' ' o l -

Unabhdngig davon, ob ein psychdlogiSCheriKaufzwang
_ auégeﬁbt wird, kann_der' Aﬁreizeffekt:eines.Gewinn—
spiéls_'oderr einer Gratisverlosung' beim Auslobén -
ungewéhnlich hoher Geldpreise so stark 'sein;'dass N
die angesprochenen ‘Vefkehrskreise ¥ elal eiher sach-
gereéhten"Prﬁfung ~des Warenangebotes, auch der
Koﬁkufrenz,'auf Preiswirdigkeit und Qualitét ébseheh
{Baumbach/ﬂeférmehl, 'Wettbewerbreéht, 22, Auflage
2001, § 1 UWG, Rdnr. 164, 166, 167; Kéhler/Piper,
UWG-Kommentar, 3. Auflage 2002, § 1, Rdnr. 327).
Einen besonders starken Anlockeffekt habén'Geld—Gé— 
winnspiele, die,iﬁ' Geschéft‘mit eiﬁem breiten Sor-
timent von Waren - des tdglichen Bedarf Veranstaltep
werden und bei denen nicht unerhebliche Gewinné aus-

gespielt werden. Sie sind auch dann unzuldssig, wenn



- c)

die Teilnahme nur ein einmaliges Betreten des Laden-
lokals erfordert (BHG GRUR 74, 156/157 - Geld-Ge-

winnSpiel).

i

Ein nach - § 1 UWG unlauterer'psvchischer Kaufzwang

wird auf den Umworbenen dann ausgeilbt, wenn mit

auRerhalb der Sache liegenden Mitteln in einem sol-

=chenrAusma@ auf seine Willenséntscheidung eingewirkt

wird, dass er . zumindest anstandshalber ﬂicht_umhin
kann, aﬁfr daé-Angebot einzugehen  (BHG WRP 2000,
724 £f. - Space Fidelity Peep-Show). Der psychische
Druck kann jedoch dadurch entfallen, dass eine Teil-
nahme am Gew1nnsp1e1 ermogllcht w1rd ohne dass man’
das Geschaft des Veranstalters aufzusuchen braucht

Doch mufd es sich hlerbel um eine echte Alternatlve

" - handeln, dle 51nnvoll ist und die den Lebensgewohnv

heitén entSprlcht Dieg ist jedenfalls bel - ggfls

altérnat;ver - postallscher Anforderungsmogllchke1~
. ten nicht der Fall (Baumbach/Hefelmehl,-§ ‘1, Rdnr.
.161);"Ob_eingﬂ dérartige;psychologische"Zwangslage
_ bestéht' ist Frage- dés'Einzelfélleé; wobei die In-

ten51tat der Einwirkung auf dle Wlllensentschlleﬁung

des Umworbenen entscheldend ist (Kdhler/Piper, § 1,

Rdnr. 204)}. Ein psychploglscher.Kaufzwang i.8. die-

ser Rechtssprechung ist auch dann anzunehmen, wenn

eine enge und damit unzulissige Koppelung zwischen

Warenkauf und Frhalt von Gewinnlosen in Verbindung

mit den oben genannten Kriterien vorliegt. -

"Besondere Bedeutung erlangen diese Fallgruppen un-

zuldssiger Werbung bei entsprechenden Aktionen mit

’ oder vor Kindern_ﬁnd Jugendlichen. Dlese sind meist



noch nicht in ausreichendem Maf? in der Lage, Wa-
ren~ oOder LeistungSangebote.kritisch zu beurteilen.
Besonders verwerflich 1ist es, wmit aleatorischen
Mittein wie Preisausschieiben und Gewinnspielen, die
auf die Mentalitdt wvon Kindern und Jugendlichéﬁ
zugeschnitten sind; lden Anreizeffekt noch zu ver-
stérken'V(Baumbach/Hefermehl, § 1, Rdnr. 198 m.w.N._;
Kohler/Plper § 3, Rdnr. 129). So verstéﬁt'es z.B.
auch gegen Zlffer 5 derxr Verhaltsregeln des Deutschen
Werberates (und damit gegen -§ 1 UWG), wenn bei Wer-
bung vor Kindern in Funk oder Fernsehen ein "Anlok-~-
ken mit ubermaﬁlgen VOrtellen" ‘vorllegt. Die ‘'ge-
schaftllche Unerfahrenheit insbesondere von Kindern
oder Jugendllchen" 1st konsequenterwe1se auch im Re-
ferentenentwurf eines Gesetzesg gegen den unlauterenf
‘Wettbewerb; wit Stand wvom 23.01.2003 in § 4 Ziffer
2 ~aﬁsdrﬁckliCh als néue Gesatzeébestimmﬁhg‘vorgééé-
-hen wie im ubrlgen auch gemaf § 4 Ziffer 7 dieses
Gesétzesentwurfes  "das Abhanglgmachen der Teilnahme

-von Verbrauchern an- einem Gernnsplel von dem Exwerb

elner Ware es se1 ~denn, das .. ... Gew1nnsp1el ist -

naturgemaﬁ mit dem Produkt oder der Dlenst161stung
‘verbunden" '

Die Berucks;chtlgung dleser von Rechtssprechung und Ll—
teratur entw1ckelten Grundsatze ~die nach Auffassung der -
Kammer auch ﬂach der Aufhebung des Rabatﬁgesetzes und der
7ugabeverordnung, also einer bewuRten gesetzgeberischen
Liberalisierung des_Wertreklamebéreichs, _

Galtigkeit begitzen, fihrt zur Sittenwidrigkeit der

streitgegensténdlichEn Werbema®nahmen. Dies ergibt die



gebotene Wirdigung -der Gesamtumstinde, die in erstér Li-

nie durch unzuldssiges Ubertriebenes Anlocken von Kindern

‘und’ Jugéndlichen bei uﬁzulassiger Koppelung zwischen Wa-

 renkauf und Erhalt eines Gewinnloses gekennzeichnet ist.

.

Die Durchfithrung dés-Rubbel—Gewinnspiels'selbst so-

wie auch die zu;beurteilende TV-Werbung richtet gich

”jedenfalls‘auch in‘ganz _erhebllchem MaR® an Kinder

und Jugendllche unter 18- Jahren-'

Es ist gerichtsbekannt, dass ein CGrofteil der Kunden

' vOnr“McDonaid'é" dieger Altersgruppe -angehdren. Dies -

‘ergibt z.B. 3eder nur flichtige Blick:in dags stark

frequentlerte,.gerlchtsnahe McDonald's Restaurant am
Karlsplatz/Stachusg 4in Munchen Die Beklagte gibt
selbst  die Gesamtanzahl der tagllchen Kunden ihrer

Restaurants 1n Deutschland mlt 1 92 MlO Besuchern

‘an’ (Blatt 16 der Akten - Anlage B 1). Selbst wenn
man den  Anteil von - Kindern - und Jugendlichen_ big

18 Jahren hiervon nur mit' 25 % 'Schatzt werden

bzw-. wurden demnach -in’ ‘den Restaurants tagllch ca.

500.000 Jjunge Menschen dieser Altersgruppe von der

_in'dén-,Restaurants selbsi durchgefuhrten Werbemafi~

nahme angesprochen. Dass die Beklagte‘bevbrzugt auch

‘an  den Kundenkreis "Kinder" denkt, geht z.B.. aus

deren elgenem Jahresbericht: 2000 Selte 12 (Anlage B
1) hervor, wo u.a. ausgefuhrt ist: "... im. vergange—
nen Jahr war das. vor allem das Happy Meal fiir Kin-
der. Es wurde Uber 68 Millionen Mal verkauft ...".
Fin weiteres Indiz dafir, dass gerade Kinder und Ju-
gendliche die bevorzugte Zielgruppe fiir das Gewinn-
spiel waren;r ist die Auslobung alterstypischer Ge-
winne wie Telefonfreiminuten in Festnetz und Handy,



XBox-Entertainment-Sets, die u.a.'"XBox, 4 Games,
zugdtzlichen Contfoller‘ und DVD=-Fernbedienung" ent-
halten. '

Besonders deutlich wird die Bewerbung dieser Ziel-
gruppe_-bei einer Aﬁalyse, zu welchen Zeitpunkten
der im Tétbesténd beéchriebene TV—Werbesﬁot'gesendet
Wurdé, Diesl erfolgte z.B. -am Freitagj' 10.01.2003,
also zu einem"Zeitpunkt der'intensiﬁsten Bewerbuhg

in der'VStartphase des Gewinngpiels, - in der Zeit.

zwischen 10.00 Uhr. und 18.00 Uhr auf verschie-

denen Fernﬁehkahélen insgeéamt,_25 Mal. Dies ist.
gérichtsbekannterwéisé_ deriTageSabschnitt, in dem
Kinder und Jugendliche hiufig fernsehen. Schlie@lich
spricht dex TV-Spot duiéh‘,die -Jugéndlidhkeit'rund;

_"unﬁberlegte Spontanitat" der zwei mannlichen Dar- . =

stellef (18 und 21 Jahre alt)'insbesonderé Kinder

~ und Jugendlibhe_an. Sie wirkén:'uﬂd; agieren wie

‘diese.

Die -Zuschauer des 'Spots und Leser der'Spielregeln

werden mit "du" angesprochen. . -

In Wort und Bild wird der ausgélobﬁe H&dhstpréis‘
von "1 Millionf‘EURO-in bar!ﬁineben der Auslobung
"10 x 10.000 EUR in bar!" und "Milliocnen von Gewin-

nenl!" sehr stark in den Vordergrund gestellt. Dies

- sind vollkommen 'auﬁer Verhaltnis stehende, jedes

Wertgefiihl von Kindern und Jugendlichen aushebelnde

Gréfsenordnungen, verglichen mit dem Warenwert (max.



EUR 5,--) und " der Tatsache, . dass es "sich hierbei.
um Nahrungsmittel, also Waren des taglichen Bedérfs,
handelt. '

. Ein "ﬁbertriebeﬁes Anloékenﬂ 1.S8. der oben zitierten
Rechtssprechung ist - durch die Xombination dieser
beiden. Besonderheiten' nach Auffassung der Kammer in

diesem Fall geradezu uberdeutllch

,c)f' Verstarkt -w1rd die. Beurtellung der Wettbewerbswl—
| drigkeit dadurch " dasge jedenfalls fir den vorgesehe—
nen Nermalfall der Erwerb elnes Gewinnloses (1 oder

2" Rubbelkarten) -mit dem Kauf spe21eller,‘téurerer
- "Mentig" gekoppelt iét' Diese unzula851ge Koppelungi
'mit dem Erwerb eineg tagllchen Bedarfsgegenstandes
(Essen und Trinken; vgl. die oben zltlerte héchst- -
:rlchterllche_ Rechtsprechung)f wira, nicht dadirch”
1neﬁtraiisiert,-dass 'der'Erhalt von 2 Rubbelkarten'

: auch ﬁbgr éine_ telefonlsche "Hotllne" mbdglich ist.
Im. Restaurant ;selbst, stellt  dies schon Adeshalb'
keine realistische'Alterhative.dar} da dieser Anruf
kostenpflichtig ist ' (0,49 EUR/pro. Minute). In  der
 Fernsehwerbung ist die }entsprechehde.'Einblendung
dieser Hotline" deraftig kurz und schwer erkennbar,

dass sie, wie die Kammermitglieder selbst feststel-

des

i %'
algnzssen die Bllder 10 mlt 14 desg story-

ki

boards gemaﬁ Selte 3 dieges Urtezls).

Groﬁenverh



d) _Géstéigert wird diese,"Koppeluhg" dadurch, daR fur
den Géﬁinn der Sémmeigewinne "zwei passende Hilften®
von Rubbelkarten rmit entSprechenden Symbolen -einge-
schickt werden miissen. Der - beabsichtigte - Anreigz,
in méglichst‘kufZer Zeit moglichst viele (teure) Me-

nls zu kaufen,lwird'hierdurch offenkundig.

1 .

Die Gesamtwirdiqung/Gesamtschau dieser Umstande ergibt,
dall die Grenze zur Wettbewerbsrechtlichen Unzuldssigkeit
des CGewinnspiels und deren Bewerbung deuﬁliéh Uberschrit- -

ten ist.

5. “DienKostepentschéidung beruht auf -§ 91 Abs. 1_ZPO, die
Anordﬁung_ der vorlaufigen Vbllstreckbarkeit,.auf"§ 709 .
Satz 1 ZPO. o B L

~ Vorg. Richter - ' 7 Richter am LG .
am LG ' o

zugleich fir den wegen Urlaubs

an der Unterschriftsleistuﬁg

Aer Gleichlgut der Ausfertigung mit der Ur-
ift wird bestdiigh, .
A E ‘gj

.',}ﬁ~ 25 cmie der

Vors. Richter am LG



