Beglaubigte Abschrift

Landgericht Berlin
Az.. 520 408/22

Im Namen des Volkes

Urteil 24 Juli 203

In dem Rechtsstreit

Bundesverband der Verbraucherzentralen und Verbraucherverbinde - Verbraucherzen-
trale Bundesverband e.V., vertreten durch d. Vorstandin Rudi-Dutschke-StralRe
17, 10969 Berlin

- Klager -
P bevolliaatitiate:

gegen

Whitewall GmbH, vertreten durch den Geschaftsflihrer Berliner Allee 62-66,
13088 Berlin

- Beklagte -

. bevollméchtiate:

hat das Landgericht Berlin - Zivilkammer 52 - durch den Vorsitzenden Richter am Landgericht

als Einzelrichter aufgrund der mindlichen Verhandlung vom 13.07.2023 fir Recht

erkannt:

¢

Die Beklagte wird verurteilt, es bei Meidung eines vom Gericht fir jeden Fall der schuldhaf-
ten Zuwiderhandlung festzusetzenden Ordnungsgeldes bis zu 250.000,- €, ersatzweise

Ordnungshaft, oder einer Ordnungshaft bis zu sechs Monaten, zu volistrecken am Ge-
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schaftsfiihrer der Beklagten, es zu unterlassen. im Rahmen geschaftlicher Handlungen fiir
das Produkt FOCUS KAPSELN mit folgenden Aussagen zu werben und/oder werben zu

lassen:

- Focus Kapseln

und/oder

- Ob im Office, bei deinem Herzensprojekt oder einem entscheidenden Moment im Famili-
enalltag: Uberall ist Fokus gefragt. Doch manchmal féllt es einfach schwer, sich zu konzen-
trieren. Deshalb haben wir FOCUS KAPSELN entwickelt. Dank ihrer innovativen
Power-Formel dafir mit Vitamin B5, kannst du jetzt jederzeit zur Héchstform auflau-

fen.

und/oder

- Um die geistige Leistung ohne Koffein aufrechtzuerhalten, bedarf es einer feinjustierten
Zusammensetzung an Inhaltsstoffen. Deshalb beinhaltet unsere Formel Vitamin B5 und

B12. Zudem haben wir eine Reiie plianziicher Stoffe wie Cinkge und Brahmi zugesetzt.

wenn dies geschieht wie in den nachfolgend wiedergegebenen Screenshots, auf deren

sechsten oberhalb der dort zu lesenden Aussage fett gedruckt die bei der Fertigung der

Screenshots (ibersehene Uberschrift ,Premium-Qualitat mit Cognizin®" zu lesen ist:
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Die Beklagte wird verurteilt, an den Klager 260,- € nebst Zinsen in Héhe von fiinf Prozent-

punkten (iber dem Basiszinssatz seit dem 6. Dezember 2022 zu zahlen.

Die Kosten des Rechtsstreits haben der Klager zu 1/5 und die Beklagte zu 4/5 zu tragen.
4.

Das Urteil ist vorlaufig vollstreckbar, und zwar fiir den Klager hinsichtlich des Tenors zu 1.
gegen Sicherheitsleistung in Hohe von 30.000,- € und im Ubrigen gegen Sicherheitsleistung
in Hohe des. jeweils zu vollstreckenden Betrages zuziiglich 10 %. Der Kléger darf die Voll-
streckung durch die Beklagte durch Sicherheitsleistung in Hohe des volistreckbaren Betra-
ges zuzuglich 10 % abwenden, wenn nicht die Beklagte vor der Vollstreckung Sicherheit in

Héhe des jeweils zu vollstreckenden Betrages zuziiglich 10 % leistet.

Tatbestand

Der Kléger ist der Dachverband der 16 Verbraucherzentralen und weiterer Verbraucherorganisa-
tionen in Deutschland und in die Liste nach § 4 UKlaG eingetragen. Ihm entstehen durch seine
satzungsgemaRe Tatigkeit pro von ihm ausgesprochener Abmahnung durchschnittlich Kosten in

Hdhe von 260,- €.

Der Klager stellte am 15. Juni 2022 fest, dass die Beklagte, die iiber ihre Website mit der Domain
www brain-effect.com Nahrungserganzungsmittel verkauft, ein Produkt mit der Bezeichnung FO-
CUS KAPSELN anbot. Wegen der Gestaltung der Internetseite, mit der das Produkt beworben
wurde, wird auf die als Anlage K 1 eingereichten Screenshots verwiesen, die die Internetseite
nicht ganz vollstandig wiedergeben, und die im Termin Iam 13. Juli 2023 zur Akte gereichten
Screenshots verwiesen, auf deren sechsten oberhalb der Aussage , Citicolin-Cognizin bildet mit

450 mg pro Portion die kraftvolle Grundlage der FOCUS KAPSELN.“ die Uberschrift ,Premi-

um-Qualitat mit Cognizin®“ fehit, die aber in der Wiedergabe des Textes der Werbung der Be-
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klagten auf den Seiten 4 und 5 der Klageschrift (Bl. 4/5 d.A.) zutreffend wiedergegeben ist.

Der Klager mahnte die Beklagte mil Schreiben vom 23. Juni 2022 (Anlage K 2) ab. Es schloss
sich Schriftverkehr zwischen den Parteien an. Mit Anwaltsschreiben vom 28. Juli 2022 (Anlage
K 5) gab die Beklagte die von ihr als Anlage B 1 eingereichte Unterlassungserklarung ab, mit der
sie anbot, sich zu verpflichten, bestimmte zu unterlassen, die in diesem Rechtsstreit nicht streit-
gegenstandlich sind. Der Klager erklarte mit Schreiben vom 17. August 2022 (Anlage K 6), dass

er das Angebot nicht annehme.

Die am 26. Oktober 2022 eingegangene Klage ist der Beklagten am 5. Dezember 2022 zugestelit

worden.

Der Klager ist der Ansicht: Bei den mit der Klage beanstandeten Aussagen handele es sich je-
weils um spezifische gesundheitsbezogene Angaben im Sinne von Art. 10 Abs. 1 der Verordnung
(EG) Nr. 1924/2006 des Europaischen Pariaments und des Rates vom 20. Dezember 2006 {iber
nahrwert- und gesundheitsbezogene Angaben iber Lebensmittel (nachfolgend: HCVO), die nicht
in die Liste der zugelassenen Angaben gemaR den Artt. 13 und 14 HCVO aufgenommen und da-

mit verboten seien.

Der Kiager hat erst auf den Hinweis des Gerichts vom 29. November 2022 die Anlage K 1 zum
Gegenstand des in der Klageschrift angekiindigten Unterlassungsantrages gemacht und im Ter-
min am 13. Juli 2023 den Antrag mit MaRgaben zum im Schriftsatz vom 13. Dezember 2022 an-
gekiindigten gestellt. Er beantragt ,

1. die Beklagten zu verurteilen, es bei Meidung der gesetzlichen Ordnungsmittel zu unter-
lassen, im Rahmen geschaftlicher Handlungen flr das Produkt Focus Kapseln mit folgen-
den Aussagen zu werben bzw. werben zu lassen:

- Focus Kapseln

undfoder _

- Ob im Office, bei deinem Herzensprojekt oder einem entscheidenden Moment im Fa-
milienalltag: berall ist Fokus gefragt. Doch manchmal falit es einfach schwer, sich zu
konzentrieren. Deshalb haben wir FOCUS KAPSELN entwickelt. Dank ihrer innovati-
ven Power-Formel dafur mit Vitamin B5, kannst du jetzt jederzeit zur Héchstform auflau-
fen.

und/oder

- Um die geistige Leistung ohne Koffein aufrechtzuerhalten; bedarf es einer feinjustierten
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Zusammensetzung an Inhaltsstoffen. Deshalb beinhaltet unsere Formel Vitamin B5 und

B12. Zudem haben wir eine Reihe pflanzlicher Stoffe wie Ginkgo und Brahmi zugesetzt.

wenn dies geschieht wie in Anlage K 1 und den im Tenor zu 1. wiedergegebenen Screen-

shots,

wobei vom Klager im Termin am 13. Juli 2023 klargestellt worden ist, dass die sich auf der auf
dem zweiten Screenshot zu sehenden Verpackung des Produkts unter dem auf weien Hinter-

grund zu lesenden Wort ,Konzentration” die Aussage ,Mit Brahmi, Gingko, Ginseng & Vitamin

B5'* zu lesen ist und auf dem sechsten der Screenshots oberhalb der dort zu lesenden Aussage

fett gedruckt die Uberschrift ,Premium-Qualitat mit Cognizin®“ zu lesen ist.
Der Klager beantragt weiter,

2. die Beklagte zu verurteilen, an ihn einen Aufwendungsersatz in Héhe von 260,- € nebst
Zinsen in Hohe von finf Prozentpunkten iber dem Basiszinssatz seit dem 6. Dezember

2022 zu zahlen
Die Beklagte beantragt,
die Klage abzuweisen.

Nachdem der Kiager im Termin am 13. Juli. 2023 auf den Hinweis des Gerichts, dass die Anlage
K 1 die konkrete Verletzungshandlung nur teilweise wiedergebe, zur Darstellung der konkreten
Verletzungshandlung andere Screenshots zur Akte gereicht hat, hat die Beklagte mit Nichtwissen

bestritten, dass diese Screenshots die konkrete Verletzungsform zeigen.

Sie ist der Ansicht: Bei den Aussagen handele es sich um einen Verweis auf allgemeine, nicht-
spezifische Vorteile im Sinne von Art. 10 Abs. 3 HCVO. Da fiir die in dem Produkt enthaltenen
pflanzlichen Stoffe (Botanicals) Brahmi, Ginkgo und Ginseng noch keine spezielle gesundheitsbe-
zogene Angabe im Sinne von Art. 13 HCVO vorliegen, misse sie insoweit gar keine Angaben ma-

chen.

Mit Schriftsatz vom 10. Juli 2023 hat sie auf den Beschluss des Bundesgerichtshofs vom 1. Juni
2023 - | ZR 109/22 - hingewiesen, ;nit jener den Europaischen Gerichtshof die Frage folgende
Frage vorgelegt hat: ,Darf fur pflanziiche Stoffe ("Botanicals") mit gesundheitsbezogenen Anga-
ben (Art. 10-Abs. 1 der Verordnung (EG) Nr. 1924/2006) bzw. mit Verweisen auf aligemeine,

nichtspezifische Vorteile des Nahrstoffs oder Lebensmittels fir die Gesundheit im Alilgemeinen
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oder das gesundheitsbezogene Wohlbefinden (Art. 10 Abs. 2 der Verordnung (EG) Nr.
1924/2006) geworben werden, ohne dass diese Angaben gemaR dieser Verordnung zugelassen
und in die Liste der zugelassenen Angaben gemaR den Art. 13 und 14 der Verordnung aufgenom-
men sind (Art. 10 Abs. 1 der Verordnung) bzw. ohne dass diesen Verweisen eine in einer der Lis-
ten nach Art. 13 oder 14 der Verordnung enthaltene spezielle gesundheitsbezogene Angabe bei-
geflgt ist (Art. 10 Abs. 3 der Verordnung), solange die Bewertung der Behdrde und die Prifung
der Kommission lber die Aufnahme der zu "Botanicals" angemeldeten Angaben in die Gemein-
schaftslisten gemaf Art. 13 und 14 der Verordnung (EG) Nr. 1924/2006 noch nicht abgeschlos-
sen sind?" Sie hat beantragt, den Rechtsstreit bis zu Entscheidung des Europaischen Gerichts-

hof auszusetzen.

Wegen der weiteren Einzelheiten des Sach- und Streitstandes wird auf die Schriftsatze der Par-

teien nebst Anlagen verwiesen.

Entscheidungsgrinde
A. Die Kiage ist zuiassig.

l. Der Klager ist gemaf § 8 Abs. 3 Nr. 3 UWG zur Prozessfiihrung befugt. Er ist in die gemaR § 4
Abs. 1 UKlaG gefiihrte Liste eingetragen.

Il. Die sachliche Zustandigkeit des Landgerichts ergibt sich aus § 14 Abs. 1 UWG. Die 6rtliche,
aus Zustandigkeit ergibt sich § 14 Abs. 2 S. 1 UWG. Die Beklagte hat ihren allgemeinen Gerichts-
stand (§ 17 Abs. 1 ZPO) in Berlin.

B. Die noch rechtshangige Klage ist begrundet.

. Der Klager hat gegen die Beklagte einen Unterlassungsanspruch geman § 8 Abs. 1 S. 1 UWG.
Die von ihm beanstandeten Aussagen sind im Zusammenhang der zum Gegenstand der Klage
gemachten- konkreten Verletzungsform gemaRl § 3 Abs. 1 UWG unzulassig, weil sie gegen Vor-
schriften der HCVO verstoRen und damit gemaf® § 3a UWG unlauter sind, und weil Wiederho-

lungsgefahr besteht.

1. Die Klage richtet sich gegen Gestaltung des Angebots der Beklagten fiir den Kauf des Pro-
dukts FOCUS KAPSELN, das der Klager am 15. Juni 2023 im Internet abgerufen hat. Dieses An-

gebot hat der Klager insbesondere mit den aus den im Termin am 13. Juli 2023 vom zur Akte ge-
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reichten Screenshots und den insoweit im Termin gemachten Klarstellungen zum Gegenstand

der Klage gemacht, wobei er die im Antrag zu 1. hervorgehobenen Aussagen als unlauter rigt.

Soweit die Beklagte im Termin am 13. Juli 2023 mit Nichtwissen bestritten hat, dass die im Ter-
min eingereichten Screenshots das Aussehen der streitgegenstéandlichen Internetseite
www.brain-effect.com/focus-kapseln-pantothensaure zutreffend wiedergeben, ist ein Bestreiten
mit Nichtwissen gemaR § 138 Abs. 4 ZPO nicht zulassig, da die Gestaltung ihrer Internetseite Ge-
genstand ihrer eigenen Wahrnehmung ist. Eine Erklarungsfrist geman § 283 ZPO hat die Beklag-
te nach dem Hinweis des Gerichts auf die Unzulassigkeit des Bestreitens nicht gestellt, so dass

gemaR § 138 Abs. 3 ZPO von der Authentizitdt der eingereichten Screenshots auszugehen ist.

2. Das von der Beklagten vertriebene Nahrungserganzungsmittel im Sinne von Art. 2 Abs. 1 lit. b
HCVO ist gemal der Begriffsbestimmung in Art. 2 lit. a der Richtlinie 2002/46 vom 10. Juni 2002
zur Angleichung der Rechtsvorschriften der Mitgliedstaaten Giber Nahrungserganzungsmittel ein

Lebensmittel, das dazu bestimmt sind, die normale Ernahrung zu erganzen.

Die streitgegenstandlichen Aussagen enthalten gesundheitsbezogene Angaben im Sinne von Art.
2 Nr. 5 HCVO, also Angaben, mit denen erklart, suggeriert oder auch nur mittelbar zum Ausdruck
gebracht wird, dass ein Zusammenhang zwischen einer Lebensmittelkategorie, einem Lebens-
mittel oder einem seiner Bestandteile einerseits und der Gesundheit andererseits besteht, oder

jedenfalls einen Verweis auf eine solche gesundheitsbezogene Angabe.

Gesundheitsbezogene Angaben sind gemal Art. 10 Abs. 1 HCVO verboten, sofern sie — neben
anderen Voraussetzungen, Uber die die Parteien nicht streiten — gemaR der HCVO zugelassen
und in die Liste der zﬁge!assenen Angaben gemaR dem hier einschlagigen Art. 13 HCVO aufge-
nommen sind. Verweise auf allgemeine, nichtspezifische Vorteile des Nahrstoffs oder Lebensmit-
tels fiir die Gesundheit im Allgemeinen oder das gesundheitsbezogene Wohlbefinden sind gemaf
Art. 10 Abs. 3 HCVO nur zuldssig, wenn ihnen eine in der Listen nach Art. 13 HCVO enthaltene

spezielle gesundheitsbezogene Angabe beigefligt ist.

Ob die streitgegenstandlichen Aussagen gegen das sich aus Art. 10 Abs. 1 HCVO oder das aus
Art. 10 Abs. 3 HCVO ergebende Verbot verstoen, kann fiir die Entscheidung letztlich dahmste-

hen, da sie in keinem Fall mit den aus Art. 10 HCVO ergebenden Vorgaben im Einklang stehen.

a) Die Aussage ,Focus Kapseln“ ist verboten, wobei bei der Entscheidung davon auszugehen ist,
dass die Wiedergabe der Worte im Antrag des Klagers nicht in dem Sinne verstanden werden

kann, dass er sich nur gegen die Verwendung in genau dieser Schreibweise wenden will, nicht
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aber gegen die Schreibweise in GroRbuchstabhen,

aa) Die von der Beklagten mit der Angebotsseite flr ihr Produkt FOCUS KAPSELN angesproche-
nen Verkehrskreise verstehen die Worte ,Focus Kapseln“ im Zusammenhang der Internetseite
nicht bloR als Bezeichnung des Produkts, sondern entnehmen ihnen jedenfalls auch einen Hin-

weis auf Vorteile des Produkts.

Den von der Beklagten angesprochenen Verkehrskreise, die Uberwiegend nicht direkt auf die Pro-
duktseite gelangten, sondern Uber die Eingangsseite, auf der sie vermutlich bereits das Produkt
gesehen hatten, traten die Worte zum einen in GroRbuchstaben in einem eingeblendeten Bild als
Bezeichnung des Produktes'und. dessen Verpackung entgegen, wobei sich aus der Zufiigung des
Begriffs ,Konzentration“ und der Angabe bestimmter Inhaltsstoffe ergibt, dass das unter der
Dachmarke ,Braineffect” vertriebene Produkt in nicht.eriauierter Weise der Steigerung der Kon- |
zentration dient — soweit die Beklagte im Termin am 13. Juli 2023 auf die hochgestellte 1 hinter
B5 hingewiesen hat, verweist diese Zahl offenbar auf eine auf der Verpackung gegebene Auflo-
sung, die bei Betrachtung der Internetséite nicht erkennbar ist. Zum anderen sah der Verkehr die
~ Worte in der im Antrag wiedergegebenen Schreibweise neben dem Bild, wo er in den Worten die
aus dem Bild ersichtliche Prodﬁktbezeichnung wahrnahm, aber aufgrund der dem Produkt zuge-
schriebenen Wirkungen ,Mentale Power, wenn's drauf ankommt* und den weiteren Wirkangaben
auch erkannte, dass es sich um Kapseln handelte, die zu einem verstarkten Fokus (von lat. fo-
cus - Brennpunkt) im Sinne einer gesteigerten Konzentration fiihren. Dieser durch die erste Be-
trachtung der Seite geschaffene Eindruck wurde, wurde beim Scrollen der Seite durch die weitere
Verwendung der Worte ,FOCUS KAPSELN" als Bezeichnung des Produktes aufgegriffen, wobei
der Verkehr links oder rechts auf der Seite stets ein Bild mit einer Produktverpackung im Blick
hatte. Durch diese Gestaltung der Produktseite der Beklagten wurde der Eindruck vermittelt, dass

das Nahrungserganzungsmittel der Férderung der Konzentration diente (vgl. zum Produkt Re-

pair-Kapseln: BGH, GRUR 2016, 1200 ff, Rn. 33 - Repair-Kapseln; zum Produkt Omni Biotic®
Stress: KG, Urteil v. 23. August 2019 - 5 U 8/19 - GRUR-RS 2019, 26629, Rn. 10).

bb) Fur die Abgrenzung zwischen speziellen gesundheitsbezogenen Angaben im Sinne von Art.
10 Abs. 1 HCVO und nichtspezifischen gesundheitsbezogenen Angaben im Sinne von Art. 10
Abs. 3 HCVO kommt es darauf an, ob mit der Angabe ein unmittelbarer Wirkungszusammen-
hang zwischen einer Lebensmittelkategorie, einem Lebensmittel oder einem seiner Bestandteile
und einer Funktion des. menschlichen Organismus hergestellt wird, dessen wissenschaftliche
Absicherung (vgl. Art. 5 Abs. 1 lit. a, 6 Abs. 1 HCVO) in einem Zulassungsverfahren nach Art. 13
Abs. 3 HCVO) oder nach Art. 15 bis Art. 17 der Verordnung Uberprift werden kann (vgl. BGH,
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GRUR 2020, 1007 ff., Rn. 23 - B-Vitamine |l). Dafiir, dass Konzentration in dem von der Beklag-
ten beworbenen Sinne als eine Funktion des menschlichen Organismus anzusehen ist, fiir den
ein Wirkungszusammenhang wissenschaftlich abgesichert werden kann, spricht die Definition
des in der Psychologie verwendeten Begriffs als die ,bewusste Steigerung der Aufmerksamkeit
und ihre Bindung an ein vorgegebenes Ziel (Brockhaus, Die Enzyklopadie, 20. Aufl., 1997, Bd.
12).

aaa) Geht man damit von Vorliegen einer speziellen gesundheitsbezogenen Angabe im Sinne von
Art. 10 Abs. 1 HCVO aus, ist ihre Verwendung verboten, weil diese Aussage nicht in die Liste der
zugelassenen Angaben gemal Art. 13 Abs. 3 HCVO aufgenommen ist oder mit einer solchen in-

haltsgleich ist.

Die in der der beanstandeten Werbeaussage enthaltenen Angaben kénnen schon deshalb nicht
mit zugelassenen Angaben inhaltsgleich sein, weil sie nicht erkennen lassen, auf welchen der in
der Liste der zugelassenen Angaben aufgefiihrten Nahrstoffe, Substanzen, Lebensmittel oder Le-
bensmittelkategorien die behauptete Wirkung der ,Focus Kapseln® beruht. Gesundheitsbezogene
Angaben dirfen nur fiir dé.n jeweiligen Néhrstoﬁ, die Substanz oder das Lebensmittel gemacht
werden, nicht aber fiir das Lebensmittelprodukt, das diese enthalt (BGH, GRUR 2016, 1200 ff.
Rn. 34 ff. m.w.N. — Repair-Kapseln).

bbb) Geht man mit der Beklagten davon aus, dass es sich um einen Verweis auf eine nichtspezi-
fische gesundheitsbezogene Angabe im Sinne von Art. 10 Abs. 3 HCVO fehit es am Beifiigen ei-

ner zulassigen gesundheitsbezogene Angabe im Sinne von Art. 10 Abs. 3 HCVO.

Der Begriff ,beifligen“ im Sinne von Art. 10 Abs. 3 HCVO hat eine materielle und eine visuelle Di-
mension. In seiner materiellen Dimension erfordert er eine inhaltliche Entsprechung zwischeri der
allgemeinen gesundheitsbezogenen Angabe und der speziellen gesundheitsbezogenen Angabe.
Dies setzt im Wesentlichen voraus, dass die spezielle Angabe die allgemeine Angabe umfas-
send untermauert. Die visuelle Dimension des Erfordernisses des ,Beifligens” im Sinne von Art.
10 Abs. 3 HCVO bezieht sich auf die sofortige Wahrnehmung eines unmittelbaren visuellen Zu-
sammenhangs zwischen dem Verweis auf die allgemeinen, nicht spezifischen Vorteile fir die
Gesundheit und der speziellen gesundheitsbezogenen Angabe durch einen normal informierten
und angemessen aufmerksamen Durchschnittsverbraucher und erfordert grundsatzlich eine
raumliche Nahe oder unmittelbare Nachbarschaft zwischen dem Verweis und der Angabe (vgl.
BGH, GRUR 2020, 1007 ff, Rn. 27 — B-Vitamine ll).

Anders als in der von der Beklagten mehrfach zitierten Entscheidung des Bundesgerichtshofs
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vom 10. Dezember 2015 — | ZR 222/13 — (GRUR 20186, 412 ff, Rn. 57 - Lernstark), in der es um
eine nichtspezifische Angabe ging, der die gesundheitsbezogene Angabe unmittelbar folgte, fehlt
es an einem solchen Beifligen einer speziellen gesundheitshezogenen Angabe véllig. Da es an
jedweder Verknipfung zwischen der Aussage und dem auf dem neunten Screenshot zu finden-
den Angaben zu der ,Zutat* Pantothensaure fehlt, iiegt auch insoweit entgegen der von der Be-
klagten im Termin am 13. Juli 2023 vertretenen Ansicht ein ,Beifligen” im Sinne von Art. 10 Abs. 3
HCVO nicht vor.

ccc) Fir die Entscheidung ist es ohne Bedeutung, ob - was Gegenstand der vom Bundesge-
richtshof an den Europaischen Gerichtshof gerichteten Vorlagefrage ist — flr Botanicals mit ge-
sundheitsbezogenen Angaben (Art. 10 Abs. 1 HCVO) oder mit Verweisen auf nichtspezifische
Vorteile (Art. 10 Abs. 3 HCVO) geworben werden darf. Der Rechtsstreit ist daher nicht gemaR §
148 ZPO auszusetzen. ' ‘

Bei der Angabe der Inhaltsstoffe unter den Worl
wird auf Botanicals nicht hingewiesen. Im Ubrige
2023 wiedergegebenen Rechtsprechung des Bt
Beklagten fiir einschlagig gehaltenen Art. 10 Abs.
Listen gemaf Art. 13 und 14 der Verordnung not
unter Hinweis auf BGH, GRUR 2019, 1299 ff., |
nur, ob Art. 10 Abs. 1 und 3 HCVO auf Angaben
hérde oder deren Prufung durch die Kommissio
ist, wie Angaben, die sich auf die Wirkung pflanzl
tanicals" bezeichnet werden, und bestimmte anc

Aufnahme in die Liste zulassiger Angaben die Ko



